
  
    
      
    
  




能够获得世界公民摒弃民族隔阂并坦率认同的，才称得上优秀的设计艺术。

——日本现代设计之父　龟仓雄策




        

前言

日本的平面设计



广村正彰

Masaaki Hiromura

设计总监

Hiromura Design Office

广村正彰生于1954年日本爱知县，1977年入职田中一光工作室，1988年创建了自己的工作室H iromura Design Office。曾获奖项包括：JAGDA新人奖、第9届纽约ADC国际年度展览银奖、CS设计奖装饰类金奖、SDA钻石奖、第15届CS设计奖标志类金奖、2008年KU/KAN奖和Mainichi设计奖、第44届SDA大奖、2010年JCD大奖和Good Design Award金奖，2012年至2014年均荣获SDA大奖。

始于制造的日本设计

日本传统文化中对于纵横线条和简单几何图形的喜爱，是日本“二战”后的平面设计师对欧洲构成主义有浓厚兴趣的原因。

现在，日本的平面设计正试图从长期的经济低迷造成的低谷中走出来。稍微将话题追溯至1950年代，结合第二次世界大战后经济复兴，日本的平面设计开始了较大的动作。告别此前那种一边做着绘画等副业一边进行设计的时代，以龟仓雄策和早川良雄等当时代表日本的设计师为首，成立了平面设计团体“日本宣传美术会”(简称“日宣美”)。

“日宣美”每年公开招募设计作品，并进行展览。自“日宣美展”开始，日本各地的专业人士和业余爱好者开始以新时代职业“设计师”为目标，竞相展示自己的作品。田中一光、永井一正、横尾忠则等日后支撑日本当代平面设计的设计师均是从这个“日宣美”中诞生的。1954年，继承了包豪斯设计思想的桑泽洋子于东京成立“桑泽设计研究所”，开始在日本推广欧洲现代设计教育体系。



创建于1933年的“日本工房”，几十年间曾发行36册的《NIPPON》杂志，其前卫的平面设计内容和精致的印刷效果在海内外皆受瞩目

当时，日本所学习的设计主要为欧美风格。例如德国包豪斯、俄罗斯构成主义等。

虽然后来与美国的商业设计进行了融合，但也不可忽略在第二次世界大战期间产生的日本现代设计。那就是龟仓雄策、河野鹰思、名取洋之助、土门拳等人参加的“日本工房”。“日本工房”在全球发行彰显日本新设计风格的杂志《NIPPON》，其由优质的照片以及大胆的布局所构成，直接影响了日后日本平面设计的发展方向——简单又不失丰富性的明快设计。与传统精神相通的设计思想犹如地下水脉一样传承至现代。

如果进一步追溯日本的设计，可以联系到从江户时代初期起就一脉相承的“琳派”。本阿弥光悦和俵屋宗达等人联合创造出众多优秀的工艺品，之后的尾形光琳、酒井抱一等人紧接其后。虽说是工艺品，但却极具设计性。这些人可以说在当时就已经承担着现代所谓的艺术总监的职责。



《燕子花图》，作者：尾形光琳(Korin Ogata)

“简洁而不简单”是日本设计的特点。兼收并蓄多种知识、吸收各种力量以促进自身的表现是重要的手段。

日本作为一个海岛型国家，80%的国土为山林所覆盖，为应对长期内战和饥饿而孕育的手艺和智慧被创作者所继承，进而与设计理念相结合，一直延续到今时今日。

现代日本平面设计

1960年，世界设计大会于日本东京举行，这使得日本的设计意识成为确确实实的存在。

之后日本作为主办方又分别于1964年主持举办了东京奥运会，于1970年主持举办了大阪世博会。

1990年，日本的平面设计迎来巅峰。

第二次世界大战结束后，日本在一片废墟中重新开始建设，并在1960年代实现经济的高速发展，一直持续到1980年代初期。在这期间，日本平面设计依托经济的强劲获得了极大的发展，加上印刷技术的不断进步和应用，在设计的表现手法上也有多样化的呈现(在日本，这种百花齐放的现象被称为“加拉帕戈斯”现象)，其中更是以斋藤诚、户田正寿、井上嗣也等的海报设计为代表，极力避免繁复的说明性文字和多余的重复，展现了极具冲击性的视觉效果。

日本作为一个民族相对单一的国家，在语言、文化上都有着高度的统一性。在这种环境之下，长期以来日本都透出互相理解的国民性，甚至诞生出众多诸如“不说为妙”“眉目传情”等词语。毋庸深入说明也可明白，日本的民族性格即意味着——

更为观念性的表现是可能的，这也是日式极简设计特点的文化基础之一。

在进入90年代之后，日本的经济进入了大萧条时期，但在这之后因为成熟的市场环境和意识，平面设计也一直在艰难中不断发展壮大，并越来越被国际社会所认可。

2003年，世界平面设计大会于名古屋举行，整个会议主要是以原研哉、佐藤卓、福岛治和广村正彰等人为中心来组织推进，并确定这一届会议主题为“信息的美——VISUALOG”。

这个主题的确定是为了表达平面设计不应只是作为单纯的表面设计，而是通过呈现信息的“本质”，从而让人可以体会事物的本性部分这一点。日本的平面设计现正处于蓄势待发的状态，长期艰苦而又迷茫的道路绝非是无用的，那是为面向新时代绽放所做的准备。并非1990年“加拉帕戈斯式”设计，而是始终从温和而轻柔的表现当中诞生出形象清晰的新型平面设计。从欧洲传来的现代设计思维方式在日本已经产生了变化，融入了日本的传统文化精神，从而呈现出强烈的日式平面设计风格。日本的设计师终于可以自信地说，他们的设计风格起源于日本。




        

日本平面设计美学

日本的平面设计当中，简约、平面的构成居多，立体感少，具有纯净感和新鲜感。在本书众多的平面设计作品之中，你是否也感觉到了那种共通的审美意识呢？



太刀川瑛弼

Eisuke Tachikawa

设计总监

NOSIGNER

作为一个设计战略师，太刀川瑛弼在学生时期便创建了NOSIGNER，并且不断从多种学科中汲取知识和方法应用到设计中去。如今他带领着NOSIGNER，致力于通过设计活动不断地推动社会的创新。他设计的作品涵盖科技、教育、当地产业等，并且荣获世界性的设计奖项，包括DFA设计奖、iF设计奖、Pentawards铂金奖、SDA大奖等。在2014年，他更是被日本政府任命为“酷日本运动”推广委员会的概念总监。除了设计师的身份，他还是热心的教育者。通过以“设计的语法”为主题的工作坊，他启发学生的设计天赋，给予学生建议，鼓励他们创新。目前他在庆应大学的系统设计与管理研究院和法政大学任教。另外，他还被庆应大学科学与技术学院授予博士学位。



从日本派出的遣唐使在不同时期的航路

现代日本的平面设计，于1960年代受到欧洲活版印刷的影响，在这半个世纪中渐渐发展了起来。当下日本的平面设计，在受到欧美影响的同时，拥有世界上独一无二的、具有自身风格和柔和感的独立审美意识。而这种特别之处是从何而来的呢？这种独特的平面审美意识，发端于“设计”这个词诞生之前的文化。为了描述其根源，下面稍微提及一下日本的艺术和文化史。

日本是和中国相邻的岛国，自公元前2世纪起就受到大陆文化的影响而发展。而中国和日本之间隔着海，我认为这个“海”才是确立日本审美意识的决定性因素。

曾经，人们为了渡海而花费大量的时间与金钱。以1200年前的遣唐使节为代表，发出船只是非常困难的，无论是从日本派送物品，还是从中国接受物品，都是国家的一大事件。鉴于此，从中国送往日本的物品都是经过严格挑选的。中国送往奈良正仓院的宝物都如此精良，充分表明了，出于高运费的考虑，国家之间交往的赠品都经过严格的挑选，因此途经丝绸之路而传到中国的物品和中国制造的物品当中，只有最好的东西才可能传到日本。



遣唐使

也就是说，“海”作为提高文化传播质量的过滤器发挥着重要作用，日本如此幸运，即使数量很少，终究学习到了古代中国最好的艺术。看着这些美丽之物，日本憧憬着遥远的中国，学习王羲之书法，将中国佛教和日本古代的自然信仰与神道互相融合，再进行重新解释进而发展文化。

尔后，日本独有的平面审美意识萌芽于大约400年前的大航海时代。

在此之前一直在学习中国表现手法的日本艺术，相对于世界各国的背景下，开始追求有日本特色的独立表现形式，从原来的像中国水墨画的层次表现，转变为以琳派和大和绘(日本的绘画)为代表的没有立体感的平坦式表现手法。在同一时期，日本还深受佛教思想的影响，在茶道、花道、战国武将的饰品等的呈现上都追求简朴时，高度抽象性的表现手法发展了起来。在当时，日本从草书中延伸出平假名，并开始使用汉字、片假名和平假名这3种字体。现在我们印象中的“美丽日本”，基本上都是发端于那个时期。而到了大约300年前的江户时代，由于闭关锁国，海外传递进来的信息受到限制，因此大和绘式的平面审美意识得到极大的普及，这样一来，浮世绘和碎花等的表现手法最终在日本的平面审美中确立了其决定性地位。

如果细看拥有这种平面审美意识的现代日本平面设计，仍可从中发现与日本美术共通的平面性。以少层次、构成明确、高度抽象性、简洁的表现为好。

另外，日本为了调和复杂地混合在一起的字体而诞生了众多独立的字体，尤为独特的一点是，日本的设计会使用字体来表达感情。

如果简单地下个定义，可以说日本的平面设计是在“简洁的直率”“平面的构成美”“抽象的造型”和“感情化的字体”之下发展起来的。这种日本平面美的特点，存活在日本平面设计当中。在今后亚洲设计和日本设计深入结合时，这种审美意识到底拥有怎样的扩展性呢？如果您能在本书当中感受到其中的一鳞半爪，我将感到非常荣幸。



南蛮贸易时代，日本画家笔下的葡萄牙人

桃山时代的日本，正是百花齐放，即将迎来日本文化的文艺复兴。



安土桃山时代的日本大名(日本封建社会占有大量封地的大领主)分布图。作者：Zakuragi

桃山时代：

在1573年9月至1603年3月，为日本丰臣秀吉所统治时期。桃山时代上承战国时代，下启江户时代，是日本中世纪向近代的转型期。因丰臣秀吉居住于伏见城，而伏见城附近山上广植桃树，故由秀吉统治的时代亦被称作为“桃山时代”。




        

战后四十年

“我认为视觉传达设计是全人类共同的语言，而且必定是这样才对。”

“日本的平面设计要先达到世界基础水平，在此之上，才会产生出流着日本人血液的视觉表现。传统不单单是图样或者技术，它应该被提升至精神层面。”

龟仓雄策(1915 — 1997)—— 日本现代设计之父



第二次世界大战结束后，龟仓雄策全力以赴地推动日本的设计事业，凭借着强大的设计功底和号召力，他逐渐成长为日本现代设计的奠基人。

在他的促进下，日本设计界首先转变了认为平面设计必须借助手工绘画形式的陈旧观念，其次，认为平面设计与其他设计只属于低下的手工艺职业的社会观念也开始历经革新，设计行业终于树立了特有的社会地位，日本设计的国际地位也得到稳步提升。

日本现代平面设计1950年代至今

日本是一个具有悠久历史的东方国家，其设计与西方设计无论是从传统角度还是从民族的审美立场来说，都具有很大的区别。日本为了赢得国际市场，不得不大力发展其国际主义的、非日本化的设计，与此同时，日本的设计界也非常注意在设计发展时如何保护传统、民族性的部分，使国家民族的、传统的精华不至于因为经济活动、国际贸易竞争而受到破坏和损失。

日本的平面设计因此形成了针对海外和针对国内的两大范畴：

凡是针对国外市场的设计，往往采用国际能够认同的国际形象和国际平面设计方式，以争取广泛的了解；

而针对国内的平面设计，则依据传统的方式，包括传统的图案、传统的布局，特别是采用汉字作为设计的构思依据。

——节选自《世界平面设计史》第16章，王受之著

战后四十年

1950年代—1980年代

第二次世界大战结束之后，日本设计随着经济复苏迅速崛起，平面设计领域作为其中的一部分更是成绩斐然。

关键词：西方现代艺术、构成主义

第二次世界大战结束后，因为经济的发展以及社会意识形态的靠近，日本与欧美国家开始有更多的接触与联系。同时日本设计界也对欧美现代主义设计有了更全面的审视和了解。

其中构成主义对几何结构的探索和处理，特别是对纵横结构的分析和运用，对日本设计界的影响非常深远。这主要源自日本自身传统美学体系中的理性和简朴的基因与构成主义有显著的相通之处。而在日本的设计中构成主义的呈现更多是对称的布局，而不是欧美构成主义的非对称形式，这样的区别也体现了东西方文化内在的差异性。

构成主义(Constructivism)：

是一种起源于俄国的艺术和建筑流派，是对自律艺术(Autonomous Art)的反对，强调艺术是可以构建的。对现代艺术的影响深远而普遍，尤其是包豪斯和风格派运动。

“中轴对称”是日本传统设计的元素之一

日本设计根据自身的原则和喜好，在吸收欧洲的构成主义设计理念的同时，进行了一些调整，囊括了一些简化的象征性图案，如花草、动物、植物纹样等，这些内容日渐形成了日式的构成主义设计内涵。



2012，SIZUYAPAN，

设计：VATEAU Studio

日本传统文化中对于纵横线条和简单几何图形的偏好，使得日本平面设计师对欧洲的构成主义有着浓厚的兴趣和更深刻的理解。



1934，Composition，

设计：Henryk Berlew

第一代日本设计师




        

龟仓雄策

组织创立

关键词：国际化、民族性

龟仓雄策的设计有着明显的民族色彩，他强调日本设计应该在具有国际性视觉元素的同时，表现出日本民族的象征性和文化性。其风格被誉为现代化和民族化结合的典范，其中最具代表性的作品是1964年东京奥运会的系列视觉系统。

日宣美(JAAC)

于1951年创立，全称为“日本宣传美术会”(Japan Advertising Artists Club)，自创建伊始便致力于全面促进日本的平面和工业设计，加强与国际的交流，从而逐渐成为日本设计界的核心组织。1970年，日本大学学生运动如火如荼地开展，日宣美成为批判目标，这个开创了日本平面设计史上黄金年代的组织被迫解散。




        

早川良雄

组织创立

关键词：水粉、阴柔美

早川良雄擅长运用水彩、色粉等材料来创作海报，创作手法既清透又柔和，带有一股如梦如幻的韵味，各种隐喻的图像间透露出淡淡的忧郁和诗意，仿佛处处暗含着日本女性的阴柔美。




        

增田正

创办设计学院

关键词：摄影元素

Masuda Tadashi Design Institute

增田正作为日本现代平面设计的重要奠基人之一，对后来的日本平面设计发展起到非常重要的主导作用。在设计上，强调借助色彩、形式的对比关系突出主题，是战后日本平面设计界最早广泛采用摄影作为设计形式和主题的代表人物。

战后日本的现代设计是有组织地发展起来的。

可以划分为个人或行业自发组织，以及政府资助组织两个方向。

第二代日本平面设计师




        

永井一正



关键词：纵横线条、传统装饰

永井一正擅长在简单的纵横线条之中找到合理的因素，辅之以摄影、插图，创作出有声有色的新平面作品。他的设计充满了国际主义的气息，而这种设计手法的运用，实际上来源于日本民间传统装饰元素。




        

田中一光



关键词：面与面的空间、传统元素

田中一光的设计核心是面和空间的关系，运用网格系统使画面呈现高度次序性和工整性，充分展现出其深厚的国际主义风格设计特点。同时他偏好使用颜色相近而明亮的几何图形，以及取材自日式传统风景、戏剧场面、脸谱、书法、浮世绘等日本传统元素。




        

五十岚威畅



关键词：建筑体字母

五十岚威畅是日本致力于结合东西方设计的重要人物，也是让字体设计最早得到国际认可的日本平面设计师。他的代表性字体设计采用立体而纵向的排布方式，每个字母就犹如三维立体的建筑物一样，因此被称为“建筑体字母”。

国际主义风格(International Typographic Style)：

国际主义平面设计风格的简称。1950年代期间，形成于联邦德国和瑞士，由于这种风格简单明确，功能性强，因而很快传遍全世界，成为当时国际最流行的设计风格。其特点是通过简单的网格结构和近乎标准化的版面，达到设计上的统一性。这种风格往往采用方格网作为设计基础，字体、插画、照片、商标等，采用非对称式排布的方式，规范地设置在这个框架之中，呈现出明显的纵横结构。字体基本采用简单明确的无饰线体，因而整体的平面效果显得非常公式化和标准化。

第三代日本平面设计师




        

福田繁雄



关键词：正负形、幽默感

福田繁雄与冈特·兰堡(Gunter Rambow)和西摩·切瓦斯特(Seymour Chwast)并称为当代“世界三大平面设计师”，也被誉为“五位一体的视觉创意大师”。早期从事漫画创作的经历让他的设计具有浓厚的幽默感，他常用正负、阴阳的手法使画面具有错视的特征，使得其平面作品独具讽刺性和娱乐性。




        

横尾忠则



关键词：日式波普

横尾忠则是日本最早把民俗艺术和现代艺术结合，并运用到平面设计的设计师。从1960年代中期开始，他用木刻式的黑白线稿设计插图，颜色则参照摄影技术，采用平涂方式上色。他所设计的海报等平面作品，一方面，大量借鉴了日本流传广泛的连环画形式和江户时期的浮世绘题材，独具强烈的日本民俗艺术特色和世俗色彩；另一方面，图形的组合呈现超现实主义、达达主义艺术的特征。两相结合，奇妙融合之下其作品展示出了特有的日式波普风格。




        

佐藤晃一



关键词：禅意

佐藤晃一是在20世纪商业化设计热潮中，最具文化内涵的平面设计师。其海报设计具有宁静悠远、干净简朴的禅意特征。在设计中往往强调矛盾对立的两方，如传统与先锋、东方与西方、明与暗等。对日本诗道的融会贯通使其作品带有诗的韵味，这对于重视隐喻性的日本文化来说，无疑是更受到喜爱和理解的设计风格。




        

杉浦康平



关键词：设计界的哲学家

杉浦康平被誉为“亚洲图像研究学者第一人”，是国际设计界公认的信息设计的建筑师。他是日本战后设计的核心人物之一，是现代书籍实验的创始人。他提出的编辑设计理念改变了出版媒体的传播方式，揭示了书籍设计的本质 ——“一本书不是停滞于某一凝固时间的静止生命，而应该是构造和指引周围环境的、有生气的元素。”




        

浅叶克己

关键词：字体研究

浅叶克己对亚洲字体及象形文字有浓厚的兴趣，于1987年成立Tokyo Type Directors Club，现任东京字体指导俱乐部(TDC)主席。曾对中国云南地区保留下来的象形文字“东巴文字”做深入研究，其研究所得著作成书，畅销海内外。多次于中国及美国举办巡回展览，展出以象形文字等元素为主题的设计作品。



战后发展起来的日本现代平面设计，经过40年的沿革，已经形成了非常成熟的体系。

40年间，日本设计持续从西方文化和艺术中汲取养分，同时日本设计师并没有对西方设计亦步亦趋，而是不断地将东西方的文化艺术通过设计进行融合。这也使日本现代设计不断得到国际的承认，并形成自己的特色。更重要的是通过这种成功的探索，让民族性的传统元素得以重焕新生，并将其发扬光大。

波普艺术(Pop Art)

流行艺术(Popular Art)的简称，又称新写实主义。一般认为，波普艺术是从1950年代中后期兴起，一群自称“独立团体”(Independent Group)的英国艺术家、批评家和建筑师群体对于新兴的都市大众文化十分感兴趣，对各种大众消费品进行创作，并提出这一概念。1957年，被称为“英国波普艺术之父”的理查德·汉密尔顿(Richard Hamilton)定义了波普艺术，即流行的(面向大众而设计的)，转瞬即逝的(短期方案)，可随意消耗的(易忘的)，廉价的，批量生产的，年轻人的(以青年为目标)，诙谐风趣的，性感的，恶搞的，魅惑人的，以及商业化的。

日本现代平面设计与禅

日本现代平面设计都会极其严谨地使用文字说明，有时甚至标题也可有可无，主要通过画面与受众沟通。这种特点主要与日本的佛教传统重视“不可言传，只可意会”有很大的关系。

设计立学以展育人



大概在1953年至1954年间，世界市场掀起了一场针对日本产品的抵制浪潮，日本产品的出口几近停歇。当时日本就此事咨询联合国，而得到的回复是“日本需要独创”，即设计出属于自己的独特产品。于是，日本政府召集了一批东京美术学校(现东京艺术大学)的毕业生并将他们分配到不同产业领域中，让他们从事设计活动。事实上，日本在明治时期就成立了美术与工艺学校，这在一定程度上为战后日本的设计教育高速发展奠定了坚实的基础。

当时的日本各大学府都没有设立独立的设计学科，对西方设计的学习十分依赖于政府建立和支持的留学生制度。从1950年代起，日本出口贸易组织每年会选派五六名学生远赴欧美学习设计，并多次在国内举办高层次的设计研讨活动。

1975年，东京艺术大学设计科成立，设计专业正式从工艺专业独立出来，这在日本平面设计教育史上具有里程碑式的意义。

自此，再加上政府的大力扶持，日本各个综合大学纷纷设立设计专业，各类专门的设计学院也如雨后春笋般建立起来。

日本设计战后复兴运动大事年表

1950年“东京作家俱乐部”成立

次年，组织内以山名文夫、新井静一郎、河野鹰思、龟仓雄策、原弘、今泉武治、高桥锦吉7人为召集人，开始筹备“日宣美”的创立工作。

1951年“日宣美”成立

日本战后第一个全国性设计团体，其活动主体为“日宣美展”，创办伊始主要展示团体设计师的海报作品，1953年开始面向所有设计师征集作品，自此“日宣美展”和“新日本工业设计竞赛”共同成为年轻设计师崭露头角的重要平台。会刊《JAAC》于1955年向全国会员发行。

1953年“全日本广告联盟”成立；“世界海报展”举办

1954年“GLOBIS和Bauhaus展”举办

1955年“每日产业设计奖”(现“每日设计奖”)设立；“平面设计’55”展举办

“每日产业设计奖”由《每日新闻》所设，旨在激励设计师通过设计振兴日本产业，以挽回日本战败后社会百业萧条的经济颓势。柳宗理、渡边力、剑持勇等大师都曾获得过该奖项。1976年后，“每日产业设计奖”正式更名为“每日设计奖”，奖项授予的范围更加广泛，亦脱离了产业范围的限制。

1957年“Good Design Award”奖(简称 G-MARK)设立

该奖由当时的通商产业省(现在的经济产业省)所设立，通过对设计原创性高的产品给予肯定奖励，以激励企业多开发属于自己品牌的原创商品而不是抄袭模仿他牌。

1959年“21日会”开办

这是个主要为年轻设计师举办的研究会，由龟仓雄策、原弘、杉浦康平、田中一光、永井一正、胜井三雄等设计师主持。

1960年“日本设计中心”(简称“NDC”)成立；“世界设计大会”(WoDeCo)举办

NDC是由设计师铃木松夫发起的职能组织，集结了一批最优秀的设计师、摄影师和文案作家，极大地提升了日本广告设计的水平，从而促进日本企业的发展。

1964年第18届奥运会在东京举办

这届奥运会的视觉系统获得了极高的国际赞誉，也使得日本国民切身地体会到设计对塑造国家形象的重要价值。

1969年“日本设计振兴会”成立

在推进日本平面设计发展的道路上，政府和教育机构作用巨大，但以设计师为核心的行业组织最为功不可没，有时甚至担当了领导的角色。

武藏野美术大学和设计Ⅴ：1960年代至1980年代的日本平面设计

这是武藏野美术大学设计系列展览中的第五个，旨在借助大学馆藏的作品探索现代设计的历史，本次展览着重展示1960年代至1980年代日本在经济高速发展时期的平面设计作品。当时的印刷技术得到极大提高，使得风格的多样化成为可能，设计师也成为受到社会认可的职业，参观者在观赏这些海报设计时，也可以感受到背后历史的重量。

石冈瑛子(1932 — 2012)：

出生于日本东京，在东京国立艺术和音乐大学完成学业便开始了职业美术设计师的生涯。她最早从事广告和印刷的美术设计，后来逐渐开始给戏剧和电影设计服装。1980年代，石冈瑛子将工作据点转移到美国纽约并走向国际化，这时的她开始以“外界”的眼光看待日本，曾经束缚她的日本传统文化，这时候又为她提供了全新的思维空间，同时亦造就了她“东西文化从容地结合”的典型石冈风格。平面设计师出身的石冈瑛子在过往的几十年里成为屈指可数的日籍世界级艺术总监。

石冈瑛子一生的作品涉及面非常广泛，有摄影、电影、音乐录影、服装设计、广告、平面传媒。1985年，她在《Mishima》这部电影中担任Production Designer(专门负责影片服装和背景效果的设计人)，其出色表现为她带来了第38届戛纳国际电影节艺术贡献奖(与本片的摄影师及配乐者共同获得)的殊荣。1987年凭借《Tutu》(爵士乐鼻祖Miles Davis的专辑，封面设计与摄影师Irving Penn合作)的美术设计获得了第29届格莱美“最佳唱片包装”奖。
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巅峰十年

直到1980年代初，日本已经成为世界最重要的设计大国之一。

随着日本经济进入高速发展时期，甚至出现了与欧美抗衡的势头。日本现代平面设计从模仿到创新的道路也随之进入一个新的转折点：

从强调东西方的调和性转向强调民族文化艺术的自我性。

这就奠定了日本平面设计在未来的发展始终能够保持独创风格的基础。



2013

15 1E

设计：

DEE LIGHTS Studio

民族性在和式包装设计上体现得尤为明显，从材质、工艺、商标、图案到包装结构，无不体现着日本的文化艺术特征。

巅峰时期1990年代

关键词：后现代主义思潮、数码技术的兴起

随着后现代主义思潮的兴起，日本现代平面设计师开始尝试打破以往平面艺术设计的权威和经典，试图在新旧价值体系交替的时期对现代平面设计做出全新的阐释。

同时，数码技术的发展，尤其是Macintosh，俗称Mac电脑的低廉化，为平面设计带来更加广阔的想象空间，从而使得很多以往天马行空的设计构思得以实现，平面设计的内容和形式趋于多元化和更加开放。

1980年代中后期，因为泡沫经济的形成，日本的社会整体是浮躁的，这也导致日本设计界对“外观”的注重程度甚至超越了“功能”。

关键词：平面设计的思想性

1990年代初，日本“泡沫经济”彻底破灭，引发一连串社会问题。日本的现代平面设计师们开始思考平面设计的社会责任，并对一些社会问题做出回应，希望以此影响民众的观念，为经济的复苏进行着积极的探索。

这一时期的日本现代平面设计师，更关注“设计的本体”。



这是一个从注重“设计技法”到注重“人文精神”的过渡过程。

设计的本体

“与其很伤感地留恋过去，不如寻一条新的路。”

1980年代末至1990年代登上设计舞台的平面设计师，不仅是经历过日本经济大起大落的一代，也是经历国际各种文化艺术思潮与民族传统激烈碰撞、信息技术突飞猛进的一代。在这样的历史背景下，除了具有叛逆精神外，他们对于当时的日本平面设计进行不断的反思和探索。而这些思想活动，始终围绕着“设计与人性”“设计与生活”这两大主题，总的来说，也就是“设计与设计的本体——人的关系”。




        

斋藤诚



关键词：设计与艺术的模糊化

世界招贴大师。

斋藤诚在设计中主动地改变了人和文化环境互动的方式，极力缩减个人的平面艺术特质。作品极少使用文字说明，通过运用图形，尤其是人体元素，展现出清晰而强烈的形象和艺术精神。黑白对比、正负片以及拼贴摄影在其作品中广泛运用，模糊了平面艺术设计的商业性。其造型风格从静态逐渐转向动态，使得画面空间更具有开放性的外张力。




        

葛西熏



关键词：人文主义思考

时代的记录者。

葛西熏的作品充满了人文主义思考，处处散发着宁静气质。早年间专注于版面和字体设计的经历，让其作品非常强调细节和字体。在日本广告业界蓬勃飞跃的十年间，其作品涵盖影视、书籍、空间及企业形象等领域。

关于平面设计的后现代主义：

后现代主义最早是在1970年代初期在建筑设计界出现的思潮，对世界平面设计起到启发、刺激和催化的作用。许多后现代风格的平面设计作品都具有建筑图纸的特征，例如含有具体意义的几何图形的组合，立体化的字体设计等，这在国际主义风格中是没有的。虽然基于现代主义，但“装饰性”一直是后现代主义的核心。打破沉闷的理性主义设计限制，采用带有强烈装饰意图的图形纹样、大胆狂放的色彩、各种各样的字体进行自由轻松的编排，因此后现代主义风格的平面设计中都有着观感强烈的内部形态。

1980年代，美国、日本、法国等国家都处于经济高度繁荣之中，丰富的物质世界催生了新一代消费者，他们被称为“自我一代”(The“Me”Generation)，是后现代主义流行于平面设计领域的重要推手。华丽的色彩，精致的装饰，强烈的个人表现，这一切不仅迎合了他们的价值取向，还构成了泡沫经济时期的日本(乃至世界)平面设计的总体印象——“乐观、幽默、自我”。




        

户田正寿



关键词：记录稍纵即逝之物

户田正寿是日本先锋平面设计师之一，在日本和美国办过超过20场的个人艺术展览。自1960年代初刚接触艺术时，已对稍纵即逝之物有着浓厚的兴趣。70年代中期之后，开始不断探索艺术的载体，从而表现当代艺术家所关心的议题，比如人眼对真实的错觉、不同媒介所呈现的视觉体验、艺术的制作过程、艺术的本质、运动的重现和光影的本质等。所运用的材料简单而根本——木材、水、光、生物，同时融合日本的传统艺术，配合柔和的颜色，作品中规整的几何图形与严格的对称关系，充满着一种精致的宁静感。




        

松永真



关键词：设计源于日常

由于早年物资匮乏的生活状态，松永真充分感受到沉浸于大自然的快乐，对质朴而知足生活的怀念，令他着眼于平凡的生活细节。节制的生活观念融入到其创作中，看似无意地捡拾起日常生活中易于忽略的事物，不一味迎合客户需求，带着质疑的眼光，分析事物的本质价值，去除繁枝琐叶，放大这个本质价值的信息美感。这种对日常生活细致而温情的观察与关怀，被归结为“半径三米的哲学观”。




        

原研哉



关键词：触觉、再设计、空灵

原研哉是日本中生代国际设计大师之一，其设计理念和风格植根于其独特的生活视野之中，敏锐地从日常生活中发掘设计灵感。在把握艺术整体性的基础上，把“视、听、触、嗅、味”五感和日本禅意精神融入设计之中。在平面和产品设计方面，他注重对消费欲望的引导，强调传统文化习俗、设计经验、现代设计与日常生活的衔接，有机地运用象征性符号，表现出独特的空灵境界。




        

日式美学基础

日式美学基础一 侘寂Wabi-Sabi

唯心的美学

关键词：禅宗、诗学倾向

侘寂的哲学、精神、道德原则起源于人们对自然乃至宇宙的思考，发展过程中深受中国道家和禅宗文化的影响； 其传达出来的空寂境界和极简形态，则源自中国诗词和水墨画。

侘寂原本是个具有阴郁沮丧意味的负面词汇。大约在14世纪，一些隐士和苦行者在清贫独居中探索禅学，回归自然的生活方式逐渐被认可，甚至被认为是一种获得丰富精神生命的途径。在这一过程中还能培养人对日常细节和简朴之物的鉴赏能力，这样的诗学倾向使侘寂的含义开始转向积极正面。



知者不言，言者不知。

侘寂　(Wabi-Sabi)，这是个难以用理性词汇概括的美学概念。

日本人一直刻意回避对“Wabi-Sabi”做出明确定义，一是因为这个美学的发展是建立在禅学基础上的，而禅学中，比起使用语言文字阐明意思，更讲求“意会”；二是因为作为家元制企业文化的一部分，“WabiSabi”概念中体现的片面之貌能产生一种神秘感，这是一个很好的营销诱饵，不便言明；三是一直缺乏相关书籍可以参考。尽管难以用语言文字准确地定义“Wabi-Sabi”，但这一传统美学概念早已深深植根于日本文化的骨髓之中。

家元制：

自18世纪起，日本以家族集团为单位，金字塔形地经营着诸如茶道、花道、书道等艺术，每个集团当家做主的就被称为“家元”。其主要的典籍文本、手工艺品的制作工艺和学术研究等资源，都高度掌握在以家元为中心的家族手中，不予对外传播和教授。



千利休　(1522-1591)

被誉为“日本茶圣”，与今井宗久、津田宗及合称“天下三宗匠”

侘寂　(Wabi-Sabi)：

这实际上是一个复合词，拆分开来的“Wabi”和“Sabi”各有不同的含义。“Wabi”指代一种出世离群、索居禅林的生活方式，是对自身和哲学的思考与反省，词源中有空间性的意味，如形容天然材料(竹子、稻草、泥土等)为简洁安静的环境所融入的质朴美。“Sabi”意为“寒”“贫”以及“凋零”，常指代艺术和文学类事物，暗含一种向他人传递思想的趋向，常用于与时间有关的语境中，如形容在时间的润泽中，价值和美得到提升的物品。

在茶道大家千利休的引领下，这股美学风潮在日本达到了顶峰。亦因如此，侘寂最初始、最完整地体现在茶道，之后蔓延至花道、香道、诗道等传统领域。

现在，这一美学观念已经渗透到了日本人生活的方方面面，甚至塑造了日本整个商业社会的气质和面貌。

大道至简，大象无形。

在每个日本人心中，都存在一种追求“本真”和“纯净”生活的美学观念。



以Takao Minamidate为武藏野美术大学创作的海报系列为例。设计的主要概念是展现颜色本身的美。椭圆状的色块在边缘处呈现渐变的效果，呈现出一种纯净而静谧的色彩之美。



2012，武藏野美术大学，设计：Takao Minamidate

关键词：日式简约风格

同样被誉为“美的设计”，日本设计的简约与西方设计的简约虽然视觉上时而令人混淆，但通过了解背后各自的起源与理念，是不难区分二者的。虽然同被冠以“极简”的标签，宜家家居和无印良品的店面却会给顾客全然不同的感官体验。这种从理念到视觉表现的差异，在平面设计上亦有相当的体现。

比起将特定信息通过视觉形式传递给观众这种直接明了的手段，以寂为基础的日式平面设计，更看重通过联想性的画面，去引导观众用“心”领悟其内涵。

去掉所有不必要的。削减到本质，但不要剥离它的韵味；保持干净纯洁，但不要剥夺生命力。

—— 李欧纳·科仁，

《Wabi-Sabi：给设计者、生活家的日式美学基础》

对抗信息碎片的过载，大概是侘寂成为日本平面设计主流的现代意义之一。



Exformation(隐含的信息)：

这是由丹麦作家托·诺雷特雷德斯在其著作《The User Illusion》中合成的新词，意为“在我们说任何东西之前或当时，一切我们实际上没有说出来但又存在于脑海中的信息”。原研哉在《设计中的设计》一书中提到，如今的传播媒介日新月异，每个被处理成信息的事件和现象密集而高速地传送到每个人的面前，在接触这些信息的过程中，人们不断地把未知的世界替换成已知。未知能让人的头脑保持活跃，相对的已知则不会激发人的创造力和想象力，然而我们却热切地将世界变成已知。

无印良品(MUJI)——“没有印上品牌商标的好物品”

无印良品原是1980年日本西友公司的自有品牌。1980年代初期，日本的设计主流是以视觉强化品牌标志，借助有效的装饰来加强品牌差异，但当时任西友株式会社总裁的堤清二却觉得市场过于色彩喧嚣，于是提出了“反品牌”的想法。他召集了几位知名的设计师挚友，如田中一光、小池一子、天野胜和杉本贯志等人沟通交流，最后在西友百货当中，开设了第一家无印良品。2002年，田中一光离世后，原研哉作为日本中生代设计师的代表人物，接任无印良品的艺术总监一职。



由于信息的供应已经超量了，达到一种我们已无法确知的程度，知识不再作为一种激发思考的媒介起作用，而淤积的信息就像没有发芽的种子，被降到一种模糊的状态，说不清它们是死了还是活着。


——原研哉，《设计中的设计|全本》第八章

茶道物语——千利休的两叠榻榻米



在师父武野绍鸥死后，千利休将其遗产——“侘茶”的艺术发展到了无人能及的境界，成为茶道的一代宗师，并担任当时最高权力者丰臣秀吉的“茶头”，不仅在茶道上指导主人，同时亦以商界首脑的身份介入政治。丰臣秀吉是个政治才能出众但品位庸俗的人，他喜好豪华奢侈的事物，因此千利休虽然为他设计了华丽的“黄金茶室”，但在千利休的心中，真正的茶室应该是朴素甚至是简陋的。他把原来六叠榻榻米的茶室改为四叠半，后来又改为两叠，改小的茶室反映的正是茶道之禅的内敛特质。

茶室之门，矮而小，如狗洞，人必须低头弯腰，匍匐而进。千利休认为，茶室之内，所有人都应该摒弃世俗身份，因此武士必须卸下佩刀置于室外，为官者须去冠而入。茶室里暗淡的光线，小得只够人枯坐的空间，使人心境平和，真正的茶道也就在此刻开始发酵。

茶头：

指禅宗始祖灵前献茶或煮茶待客的役僧。《敕修清规·新首座特为后堂大众茶》中有文记载道：“呈纳状讫，受特为人，令本寮茶头递付供头，贴僧堂前下间。”

榻榻米：

“叠席”的现代汉语音译，是日本传统建筑——和室最常采用的一种家具，同时榻榻米的块数亦是用来计算面积的单位，一块称为一叠。通常茶室是四叠半(6.97平方米)，而文中的“两叠”，只相当于3.24平方米。




        

日式美学基础二 绘画（日本传统绘画 现代漫画）

日本的现代平面设计，在学习西方的同时融汇了大量的日本传统文化元素，使其风格既国际化又有独特的日本风味。这些传统文化因素当中，绘画艺术的影响尤为深远，甚至突破了国土的界限，在世纪之交，进入当时占据设计艺术领域主导地位的西方世界，掀起了一场新艺术运动(Art Nouveau)。

日本传统绘画，主要是指大和绘和浮世绘。

事实上，日本传统绘画并不只局限于大和绘与浮世绘。“日本画”一词大致出现在明治维新时期，代指一切使用传统日本绘画技法、材料、惯例创作的具有日本风格的绘画作品，是一个相对“西洋画”的概念。其中也包括了京都圆山四条等立足传统，兼用西法的画派作品，这一派别的发展和传承更着重于艺术领域，故此不赘述。

时间往前推移至19世纪中期，欧洲从日本进口茶叶，由于日本茶叶的包装纸印有浮世绘版画图案，以此为契机，这种艺术风格开始席卷欧洲大陆，影响了当时包括梵高、马奈、罗特列克在内的印象派画家，后来更在当时的欧洲社会刮起了和风热潮，即“日本主义”。



1832年，《神奈川冲浪里》，葛饰北斋

日本主义(Japonaiserie)

印象派晚期的代表画家梵高可能是著名画家中受浮世绘影响最深的人，他甚至创造了“日本主义”(Japonaiserie)这一词语来形容日本艺术影响力之大。梵高曾临摹过多幅浮世绘画作，并将浮世绘的美术元素融入到他的作品中。其名作《星夜》中的涡卷图案即被认为参考了葛饰北斋的《神奈川冲浪里》的波浪元素。



1980年，《星夜》(De sterrennacht)，梵高

根据史籍记载，日本以观赏为目的的绘画最初衍生自中国唐朝(这个时期的日本绘画亦被称作“唐绘”)，因此风格上并没有明显的和式特征。

自公元894年(平安时代)起，日本废除了遣唐使一职，象征着日本从中国唐朝文化的束缚中逐渐解脱开来，大和绘于是就在这样的背景下诞生了。

到了18世纪(江户时代)，在德川幕府的统治下，日本国内政治稳定，经济得到长足进步，城市商业的版图愈渐深化，市民阶级文化活动变得丰富多彩，描绘社会风情的浮世绘便应运而生。彩色版画的出现以及批量制作的低廉成本更将其发展推向高峰。





2014， Ninigi

设计：Estudio Yeyé

本作品采用大和绘的风格创作了餐厅室内墙饰



2012， MICCHAN

设计：IC4DESIGN

本作品参考浮世绘的风格，再融合现代插画手段，创作了这个品牌的形象

狩野派

是以亲子、兄弟等血缘关系为主轴的职业画家集团。由于长期服务于宫廷，得到皇室的支持，近400年间一直占据画坛中心地位。狩野派的画风虽在题材和用墨技巧方面借鉴中国绘画，但其实际表达方式却表现出明显的日本式趋向。狩野派的屏风画擅于利用明暗配合以及纯粹的装饰元素，粗犷的画风，明快的线条，均与中国绘画有着明显的区别，在日本美术界影响深远，独树一帜。

宗达光琳派

亦称作“光琳派”“琳派”，是17世纪至18世纪的日本装饰画派。由本阿弥光悦和俵屋宗达始创，尾形光琳和乾山兄弟发扬光大，酒井抱一、铃木其一等人在江户正式确立，同样在日本美术史上占有重要位置。这一画派以大和绘的绘画传统为基础，追求纯粹的日本趣味和装饰。其主要特色是使用金银箔做背景，大胆地构图，反复使用型纸创作图案，“溜迂”的技法等。题材多为花草树木，也有物语绘形式的人物画、鸟兽画、山水画、佛画等。





1,2　日本四大绘卷之一，《源氏物语绘卷》第五帖 ——“若紫”，第二十帖 ——“朝颜”



3　六曲屏风《四季花鸟图》，作者为狩野元信(狩野派)，现神户白鹤美术馆藏



4　六曲屏风《松岛图》局部，作者为尾形光琳(琳派)，现美国波士顿美术馆藏



5　日本四大绘卷之一，《伴大纳言绘词》上卷局部 ——“应天门火灾”，作者为宫廷画师常盘光长(土佐派)，东京出光美术馆藏



6　日本四大绘卷之一，《鸟兽人物戏画》甲卷局部 ——“用叶子当伞的青蛙”，现甲丙两卷东京国立博物馆藏，乙丁两卷京都国立博物馆藏





7,8　日本四大绘卷之一，《信贵山缘起》山崎长者卷局部 ——“惊恐地追着飞行的大米的众人”“大米飞回0到48富人家的粮仓中，其家人惊讶不已”，现奈良县生驹郡平群町的朝护孙子寺藏

大和绘

日本绘画的样式概念之一(受唐绘影响，但风格已区别于唐绘)，也写作“倭绘”“和绘”等。始于平安时代，并且一直延续到19世纪，以日本的民俗、风土人情、景物等为题材，画风清丽，富有鲜明的和式风格。笔法上线条柔韧，人物形象简练而不失神韵，绘画形式装饰感浓烈，具有很强的平面设计意味。



1　历史画，《日本略史·素戋呜尊》，月冈芳年绘



2　漫画，《应虚晓斋乐画第三号·妖怪学校》，河锅晓斋绘



3　名所绘，《东海道五十三次》之一“蒲原·夜之雪”，歌川广重绘



4　役者绘，《演员市川鰕藏》，东洲斋写乐绘



5　风俗画，《风俗三十二相》之一，月冈芳年绘



6　武者绘，《源义经与武藏坊辩庆》，月冈芳年绘



7　名所绘，《富岳三十六景·凯风快晴》，葛饰北斋绘



8　美人画，《宽政三美人》，喜多川歌麿绘



9　春画，《雪中相合伞》，铃木春信绘



10　美人画，《回首美人图》，菱川师宣绘

浮世绘

“浮世”，即“现世”，是指当时人们所处的社会环境，浮世绘就是描绘世间风情的画作。形式上，浮世绘具有很强的装饰意味，经常用在华贵的建筑壁画以及室内屏风上。内容上，具有浓郁的本土气息，尤长于表现女性柔美，经常描绘四季风景和各地名胜等。所使用的技巧极为写实，完整反映了当时的社会风气和民俗，为社会各阶层所喜爱。其题材之广泛，囊括了社会时事、民间传说、历史掌故、戏曲场景和古典名著，有些画家专门描绘妇女生活，记录战争事件，又或抒写山川景物，几乎可以说是记录江户时代人民生活的百科全书。

日本漫画

最早可追溯至12世纪的戏画，明治时期在本土得到了一次黄金发展机遇后，直至1915年，日本漫画家冈本一平创立了东京漫画会(后来的日本漫画会)才再次得到发展。然而第二次世界大战打响后，日本漫画不可避免地止步不前。战后，随着《Nakayoshi》《周刊少年Sunday》《周刊少年Magazine》以及《周刊少年Jump》相继创刊，日本漫画界日益复苏，涌现了一大批如手冢治虫、石森章太郎、赤冢不二夫和藤子不二雄等举足轻重的漫画家。被誉为当代“世界三大平面设计师”之一的福田繁雄，早期也曾从事漫画创作行业，这一经历对他后来的平面设计事业可谓影响深远。

日本漫画八百年

日本漫画，自平安时代的《鸟兽人物戏画》算起已走过八百余年。从古代的手绘，到近代的木刻版画，再到现代的数码印刷，不论其创作如何受时代的影响而起伏，载体和技法如何演变，其滑稽、诙谐、讥讽和异想天开的本质依旧不变。

鸟兽人物戏画

简称为鸟兽戏画，是京都高山寺代代相传的绘卷，全卷共分甲、乙、丙、丁四卷，是日本文化财产保护法指定的国宝。其内容反映当时的社会，以讽刺画的形式描绘动物和人，是日本戏画(讽刺画)的集大成之作。特别是其中的甲卷，将兔子、青蛙、猴子以拟人化的方式描绘，是其中最有名的一卷。由于鸟兽戏画中所使用的绘画手法，与现代的日本漫画手法有大量的相似之处，因此鸟兽戏画也常被称为日本最古老的漫画。

北斋漫画

文化十一年(1814年)，日本江户时代的浮世绘画师葛饰北斋画号为戴斗，首次出版了这一绘本画集，全15篇，约4000幅图，彩色折绘本，由三种颜色(黑色、灰色、肉色)印刷。北斋漫画从分格、分镜到旁白设置都非常通俗化，人物动作和表情的描绘细腻到位，因此常常作为典范式的绘画教材，同时也受到当时市民的追捧。漫画设计的题材包括市井百态、山水鸟兽、神佛妖怪等，技法的运用甚至涉及到了西方的透视法。

日本最古老的漫画——《鸟兽人物戏画》



1　追逐小偷猴子的兔子和青蛙



2　入浴的动物



3　从事相扑的男子和旁观者

日本现代漫画之祖 ——《北斋漫画》



在《北斋漫画》可以看到两格、三格直到四格形式的画，它为后来的四格漫画定下了模式。

日本漫画真正迈向产业化可以追溯到二战后期。从1950年代开始逐渐成为日本的主要出版物，演化至今，凭借着多样丰富的题材和品类，异军突起的创新精神，企业化的经营模式，将这股创意风潮逐渐扩展到全世界。现在只要谈起漫画，大部分人都会想到日本。

在商业平面设计中，以漫画形式或形象创作的作品往往因其诙谐有趣的内容和亲切感而深受观众喜爱。



2011， Manga Plates

设计：Mi ka Tsutai

作品在形式上将漫画的绘画和版式风格转移到餐具设计当中，设计内容与食物虚实结合，相得益彰，形成了十分有趣的画面，成套的餐具甚至表现了一段故事，人们在进餐的同时犹如在阅读一本漫画



2013， World Table Tennis Championships

设计：Yuri Uenishi

作品中利用漫画技法表现了1990年代国中男子乒乓球社所发生的一连串趣味横生的故事，夸张的露鼻孔、露牙龈和放屁等诙谐、异想天开的二次元画面使整个设计充满趣味，同时亦很好地体现了热血和饱含冲劲的体育精神



日本现代漫画的阅读顺序

日本漫画基本由格、背景、人物、对话气球、拟声词、漫符、台词和其他技法构成。无论是漫画的格、对白、旁白还是拟声词，其阅读的顺序一般是从上往下，从右至左。值得一提的是，这样的阅读顺序和传统日语的文字排布顺序是一致的。



数据源：《2014出版指标年报》，日本出版科学研究所(http://www.ajpea.or.jp/)

在世界范围内，相对于大众文学、流行音乐这些主流文化而言，漫画时常被归入亚文化范畴。

日本漫画全盛时期(1990年代)的销售份额占据了近一半的出版市场份额。虽然近年漫画发行量呈下滑趋势，但据《2014出版指标年报》漫画发行量数据图可知，单行本销售量走势平稳，意味着受众基数仍十分庞大和稳定。毕竟，自1950年代起，漫画就一直是日本青少年的主要课余读本。

漫画期刊是日本漫画出版的主体，较有影响的漫画期刊有40多种，其中周刊有13种，半月刊(双周刊)有10种，月刊有20余种。如果按每期发行量计算，排名在前14位的漫画期刊发行量均已超越了100万份。



亚文化

与“主流文化”相对，通常是指一种被相对少数的人群所推崇的新兴文化。而新兴文化能否成为流行文化则取决于媒体曝光率的大小，并非所有的新兴文化都能得到传媒的有效宣传，因此不少小众文化都只能小范围传播，成为少数人的狂欢。1970年代兴起的电视动画也曾一度被视为儿童的娱乐，此观念如此深入人心，以致电视动画还受到不同程度的歧视。但在1970年代中后期，这一偏见开始逐渐因《宇宙战舰大和号》《鲁邦三世》及《机动战士高达》等高龄层次作品的成功而逐渐消除。



《屁合战》绘卷，纸本彩色，尺寸：29.6cm×1003.1cm(11.7英寸×394.9英寸)，早稻田大学图书馆藏。现已被数字化(http://wine.wu l.waseda.ac.j p/)，检索号：チ04 01029

日式幽默——《屁合战》绘卷

屁合战(或放屁合战)，指的是日本绘卷中以放屁为题材的一种画作。

历史上最早的《屁合战》绘卷，是1110年至1125年由鸟羽僧正(一说为同时代的绘佛师定智)创作的“胜绘”。早稻田大学图书馆所收藏的《屁合战》绘卷，是世界上最知名的一幅。该绘卷由一名或多名未知艺术家在江户时代末期创作。根据该绘卷卷末的题字，这幅画是根据菱川师信(菱川师宣的门人)于延宝八年(1680年)绘制的古画，于弘化三年(1846年)增补制作的，卷末有“福山画师六十九翁 相览”的字样。虽然这幅绘卷描绘了各种各样的情境，但整幅绘卷的人物几乎都在做一件奇怪而独特的事情，即至少有一名角色将其臀部对准其他角色，进行一场名副其实的放屁较量。

英国The Daily Mail评论此画是对德川幕府时代存在的日本人的“对外国人的不信任感”和“对基督教徒的驱逐政策”的深刻讽刺，亦有人认为其创作意图是强调日本在政治上和社会上的改变。




        

21世纪案例






        

产品包装 PACKAGING

设计的使命及责任

デザインの役割と責任

我感觉自己在这几年间对“设计”的意识一点点地发生了改变。因为接触到某个工作，这个契机使我开始思考“设计”的使命、力量和责任。

这是3年前的事情，持续经营了100年的静冈县制茶批发商打来了商谈的电话。谈话内容大体为，由于聚酯瓶的兴起，需要用到小茶壶冲泡的茶叶的销售额开始出现下滑。他们还向我表达了想要提升茶的价值，复兴茶业界的愿望。



川上 惠莉子

Eriko Kawakami

艺术总监

Draft

1982年生于东京。2006年毕业于东京艺术大学美术学院设计系。2008年入职株式会社DRAFT。主要工作：制茶批发商丸松制茶厂“san grams”的品牌宣传、京都的小钱包专卖店“Pocchiri”和Aoyama Flower Market的平面设计、NHK心形展的艺术指导等。此外，为自身公司的产品制造商“D-BROS”和黄铜餐具“taba r”等制作以平面设计为基础的制品。JAGDA(Japan Graphic Designers Association)会员。2013年获JAGDA奖、2015年获ADC奖、2016年获JAGDA新人奖。



我在前往取材时得知，在聚酯瓶迅速普及的情况下，为满足需求，茶业界需要大量生产味道稳定的茶叶，很多生产茶叶的农家开始进行合并形成合作社，因此，单一农家成了化石般的存在。此外，现在在日本市面上销售的茶基本上都是这种合作社所生产的拼配茶叶。

当然，进行茶叶拼配也并非就是坏事，它有一个优点是，使几种茶叶的味道互补，每年都可提供一样的味道。但是相反地，也造成了这样的现状：单一化的味道很难向消费者传达茶叶真正的韵味。



因此，我们给出的答案是，与其重视味道的稳定性和生产量，还不如将重点放在单一农家所产茶叶的个性上，活用其采集的茶叶本身的特长，向消费者传达茶叶真正的韵味。

这个灵感来自红酒，品尝红酒中年代的韵味才是懂得了其真正之味。

不进行拼配的纯度100%的茶叶称为“单茶”，只在单一蒸馏室酿造的威士忌称为“单一麦芽威士忌”。我从中受到启发，意欲将单茶打造成像威士忌那样使消费者能从中感受到每个生产商家独有个性的新类型。



此外，生产商家开设了同时提供咖啡的店铺，作为喝茶的场所，并将其命名为“san grams”。深度蒸茶、茎茶、覆盖茶、焙茶、红茶、乌龙茶等，无论哪种茶在冲泡时所放的最佳茶叶量均为3克，由此得名“3g”(3在日语里的读音为“san”)。

这个名称意在向消费者传达，用正确的冲泡方式喝上美味的茶这个愿望。在单茶的包装上，贴上标记着生产商家的商号及生产者名字、产地、味道和地域特征的标签。此外，在包装当中，还封装有写着“希望您能喝上美味的茶”字样和介绍了好喝的茶的冲泡方法的传单。店铺每月举行一次演讲，讲解如何根据茶的历史、茶种来冲泡茶叶。咖啡方面则推出了衬托茶叶味道的咖啡饮品方案。此外，为了使消费者能悠闲地细细品味茶，将一半的草地做成了能随着季节欣赏花草的庭院。这里功能齐全，无论是商品包装、餐饮、点心、空间还是庭院均能享受到茶之韵。

包装及店铺的表现手法，为了加强理念，很自然地就这样决定了下来。为了体现生产商家的理念，商标参考了商品名(像家族徽章一样的东西)，茶盒的主要颜色则根据静冈县菊川市特产深度蒸茶的颜色而确定为深绿色。此外，在茶盒的表面，印上了如何冲泡好喝的茶的方法，在点心的包装上，选择衬托茶水的色调，以符合其功能的表现手法为目标。



为什么要在这里叙述这件事呢？因为在此之前，我一直都在有意识地追求“造型”设计。例如，试图用新茶的包装和视觉这种设计的表面性“美感”和“新鲜感”来交出答卷。当然，创造表面上的美感也可以说是设计的使命。也无可否认，只要能呈现出美感，就能营造出纯粹。相反，就算内容明确，但毫无美感，这类东西就很难打动人心。正因为这样，设计当中无论哪个元素都非常重要，“看穿真正的价值所在”和“怎么造型、怎样传达”这两项作业是设计师需要承担的非常重大的责任。

通过这个工作，我再次感受到了在进行“造形”的设计之前，考虑其状态以及是否能和社会产生良好的联系这个步骤的重要性。如果能透彻地考虑到这种地步，“形状”自然就出来了。

151E　茶叶

为了展现日本最大的岛——九州的自然风光，设计师化繁为简，设计了一个非常简约的产品包装，在包装上装饰着彩条，象征九州岛多样的生物。

设计机构 | DEE LIGHTS





角锹商店　佃煮

甘露煮鱼是一道日本传统菜肴，做法是用日式酱汁甘露慢煨日本鲜鱼。自从角锹商店开业以来，一直是最为畅销的商品。商品的包装设计从甘露煮的做法出发，从视觉上展现了甘露煮甘甜浓厚的口感。

设计机构 | Ono and Associates Inc.





然花抄院　和果子

然花抄院是一个日本传统甜点品牌，品牌宗旨是让花卉和甜点回归本真。整个设计充满了日式的设计元素，比如用上了草绳包扎产品，用黑墨汁来描绘花草等。

设计机构 | Shigeno Araki Design & Co.









Party Popper　拉炮

设计师利用普通彩纸炮的特点，将一般的彩纸屑替换成樱花和雨点般的图案。当人们拉动这个彩纸炮时，喷散出来的纸片就犹如随风飘散的樱花和春雨般充满浪漫气氛。

设计师 | Shogo Kishino & Miho Sakaki　设计机构 | 6D







Harmonian　食品

Harmonian的品牌设计风格强调和谐和平衡。设计师设计了一个以白色为主色调的包装，在正面设计了一个犹如用一把刀子划开一道口子一窥里面实物的假象，简洁有力。

设计师 | Josh ua Olsthoorn　设计机构 | mousegraphics





宗达　昆布

宗达是一个昆布品牌，其诉求是让人们认识到昆布不仅仅是一种传统食材，更可以运用到现代的流行菜肴中。品牌的商标用汉字书写体来表达其传统食材的形象；在包装上则采用透明材质，瓶盖设计为流线型，更具现代感。

设计师 | Ken Miki　设计机构 | Ken Miki & Associates





チョンマゲ　 羊羹

丁髷是一种日本男性的传统发型，常常与德川时代和武士联系起来，现在主要是相扑力士还在使用这种发型。羊羹是一种日式甜豆糕，常常作为伴手礼送给亲朋好友。チョンマゲ羊羹是这两个传统的日本元素结合在一起，丁髷在日本文化中意味着尊严，如果把这样一份礼物送给正在生气的妻子，她一定会很高兴的。

设计师 | Masahiro Minami



塩のみ　 番茄汁

这款番茄汁想通过极简的包装设计传达出“加盐番茄汁”的品牌特点。包装的配色结合“番茄汁”和“盐”的颜色，即红色和白色，从包装上展示了产品的主要卖点。

设计师 | Junya kamada　设计机构 | KD



ホソタカチウ　利口酒

这是绫菊酒造公司的一款红辣椒味的利口酒，是充分利用当地气候和土壤条件所酿造的。为了表现漂浮着的红辣椒和酒精这一独特组合，设计师在酒瓶标签上设计了一个红黑色的长方形，混入产品信息的文字中。整个包装的设计是基于“自然”和“人类”这两者之间的关系。文字上弃用汉字，而全部使用日文片假名，更能表现出品牌的本土属性。

设计师 | Jun Kuroyanagi



Ichirin环保木盒

这个设计项目从环境保护的角度出发，提倡回收利用终端材料。整体设计以“竹”为主题，设计师基于竹子的基本形态，抽象出几何图形，使用回收材料制作出木质盒子。

设计师 | Hajime Tsushima & Yukiko Tsushima　设计机构 | Tsushima Design





しあわせバナナ有机香蕉

这款产品是环境友好型香蕉，主要的特点是只使用有机化肥进行培植。为了突出这一特点，设计师为其设计的包装更倾向于展现其取之于大自然的天然感。首先第一层的外包装就是形如芭蕉叶的盒子，并且展开后也正如一片完整叶子。在香蕉皮身上贴着两重标签，第一重就像香蕉本身的颜色一样，第二重则是如香蕉肉的颜色，当揭开第一重看到产品信息时，就如同看到香蕉果肉一样。

设计师 | Oki Sato　设计机构 | nendo





農の舞　白米

白米是日本主要的粮食作物之一，“農の舞”出产的大米均是农场工人亲手耕种，年复一年地付出辛勤和专注。为了表现劳动者的精神，设计师以流水、太阳、日本国旗和白米为灵感，采用丝印工艺，设计出了这款包装。

设计师 | Kenichi Matsumoto 　设计机构 | MOTOMOTO inc.





Warew保养品

Warew是一个日本护肤品牌，主张选用日本国内的天然原材料。朱红色和白色是产品包装的主色，这两个颜色的选用是模仿了日本女性结婚时所穿的“白无垢”，象征纯洁的美。品牌的形象来源于日本的传统美学——侘寂，意思是美存在于简单和无形之精神中。

设计师 | Eisuke Tachikawa & Takeshi Kawano　设计机构 | NOSIGNER





島の土　天然肥料

在淡路岛，居民还是按照传统的方法来圈养牲畜，耕犁土壤来种庄稼。为了在产品包装上展现产品生产的纯天然特点，配色上更富有土地的气息，用纸上则用较有淳朴质感的包装袋。

设计师 | Yuka Tsuda　设计机构 | UMA/design farm



Loretta保养品

这是为一个有机化妆品牌所设计的包装项目。为了回应品牌本身纯洁、活泼的形象，设计师应用一些花草植物的元素，使包装设计呈现出一种快乐的大自然色调。

设计机构 | Nippon Design Center



のりっこ　海苔酱

Norikko是一道由海苔做成的菜肴，海苔主要由在伊江岛的濑户内海的本地女性所采摘。这道菜是用甜酱油煮干海苔而成。设计中的黑白配色反映的正是黑色的海苔和白饭搭配的情景。

设计机构 | Dai koku Design Institute



黑船Quolofune和果子

黑船是一家糕点公司，其最为著名的产品是长崎蛋糕。这个包装设计的特点是通过简单而大胆的表现手法来表达品牌的概念。在标签文字上既使用汉字又使用英文字母，配色上则使用了鲜明的黑白对比色。

设计师 | Shigeno Araki　设计机构 | Shigeno Araki Design & Co.



Ine No Hana Sake清酒

这是为传统日本清酒品牌所设计的包装。鉴于要表现品牌的传统和历史感，包装纸的设计以日本的4种具有区域代表性的花卉为主要元素，展现品牌活力的一面。瓶身的设计模仿日式传统灯笼的外形，更加强调其日式风格。

设计师 | Jun Kuroyanagi





SIZUYAPAN红豆饼

设计师采用了日本传统的家纹作为主要设计元素，展现了最具日本传统风格的城市——京都——的风采。不同口味的红豆饼都搭配着独特的家纹图案以展现每种口味的特点。

设计机构 | VATEAU





Deli Cup厨房用品

设计工作室G_GRAPHICS INC.受邀为Maruki品牌设计保鲜盒内衬。主题是“方言”和“感谢”。设计师通过一系列的动植物图案和欢快的配色来表达这两个主题。

设计机构 | G_GRAPHICS INC.



嵐山ちりん　银鱼干

Arashiyama Chirin是一家传统的银鱼干老店。品牌的诉求是使形象更为清新，以吸引更多年轻顾客。以此为目标，银鱼干发展出了16种不同的口味。设计师设计了16个不同的包装来搭配不同的口味。

设计机构 | SQUE EZEInc.





瀨戶內フルツ ジユレ　果冻

Setouchi Fruit Gelée是Aohata公司的一款果冻产品。设计师在参观Aohata公司总部时有感于所在海岛自然风光之美，设计了这款展示了岛上柠檬树、橘子树和民居自然融合在一起的盒子。

设计机构 | IC4DESIGN





唐長キツト　工具盒

Karakami是一种日本传统的室内装饰墙纸。Karakami Kit是一个包含所有制作Karakami所需材料的工具盒。

设计师 | Jacopo Drago





とよす洛味堂　仙贝

Toyosu是一家日式米饼专卖店，自1902创立至今已逾百年。洛味堂是旗下一个非常有人气的礼品品牌。设计师设计了一只飞在空中、正在叼啄花蕊和谷物的鸟儿，以此来表达品牌的主题——感谢大自然四季的恩赐。

设计师 | Yumi Ikeura　设计机构 | TCD Corporation





Manga Plates餐盘

每个盘子都是黑白的漫画风格图案。当把食物放在盘子上特定位置的时候，就会有非常有趣的视觉效果。这样一来，即使是就餐都能连成一个好玩的故事，就像在看一本漫画一样。

设计师 | Mika Tsutai







こけし マツチ火柴

设计师Kumi一直想为火柴做一些好玩的设计。于是她着手开始为火柴头画上木芥子笑脸(木芥子是日本东北地区用木头手工制作的人偶)。在2000年的时候，设计师Kumi开始批量生产Kokeshi火柴，并且发展出了其他周边产品。

设计师 | Kumi Hirasaka　设计机构 | Kokeshi Match Factory





Animal sumo OHAJIKI礼盒

这是一个传统糖果礼盒，设计的概念是提倡朋友和亲人之间更多地交流，让顾客在享受美味糖果的同时，还能玩盒子内的动物卡片，增进亲朋好友之间的感情。

设计师 | Ono Ayako　设计机构 | Ono and Associates





Dillii Cookies饼干

Dillii Cookies是设计师虚构的一个有机饼干品牌。设计师希望通过特别设计的插画塑造一个有趣包装。在图像上，辣味饼干的插图是一个辣到融化的冰淇淋人，薄荷味饼干的插图则是以主色调绿色来表示其口味。插图和包装的设置都使得整体设计非常有趣。

设计师 | Rubrodel Rubro





Fishmen & The Rice Wine清酒

这款包装是以渔业和酿酒业为主题的。为了推广日本小镇濑户内町繁荣的渔业，包装上描绘了一个鱼头人身的酿酒师在处理酒糟的图景。

设计师 | Danis Sie　设计机构 | Sciencewerk



Small Sake清酒

日本清酒作为一个酒精饮品品类，却并没有非常知名和有辨识度的品牌，清酒的产品包装也基本相似。为了提高品牌辨识度，和其他品牌的清酒区分开来，Small Sake品牌采用了新的容器，并且使用了女孩图案作为包装的主要元素，使包装更具现代风格。

设计师 | Nina Tah ko　设计机构 | Small Sake



県民Box　收纳盒

这些收纳盒是以热爱收集地图产品的游客为主要对象的商品，产品定位是礼品、纪念品。在盒子内有一些关于日本县镇的知识，因此游客可以更多地了解日本的风土人情。

设计机构 | PORT



The Unclear Origins of the Mooncake Festival月饼

出于对中秋节的兴趣，设计师开始从中秋节的起源出发，在不断的了解和调查中，渐渐形成创作和设计的思路。把中秋节的一些元素，如月亮、赏灯、烟花、彩旗等，以一种有趣的手法描绘出来。

设计机构 | Tofu





Hitotubu Kanro伴手礼

这是为坐落在东京车站的一家传统日式甜点店所设计的包装。为了满足源源不断的旅客购买礼品和纪念品的需求，甜品店的产品需要更为便携且样式可爱的包装设计。

设计师 | Kazuya Iwanaga　设计机构 | Draft





Magical Jammy果酱

这是一个果酱系列，产品诉求是建立一个美味可口、有趣且可爱的品牌形象。每个口味都有一个主题：粉色是王子与公主的爱情故事；蓝色是晴天野餐；黄色是趣味马戏团。

设计机构 | IC4DESIGN






        

品牌形象 BRANDING

极简——最小的表现最大的感动

我相信设计拥有一种能力，能传达文字所无法表达的意思。



大黑 大悟

Daigo Daikoku

设计总监

Daikoku Design Institute

1979年生于日本广岛县。2003年毕业于金泽美术工艺大学，此后在原研哉设计研究所工作，2011年创建自己的设计研究所。曾获JAGDA新锐设计师奖、Tokyo ADC奖、D&AD黄铅笔奖等。

当今社会中，设计所涉及的范围越来越广，以我自身来说，就涉足平面、立体、影像等各个领域，而我会经常提醒自己这些都是设计的一种表现。即使把100个正确的道理排列出来，但如果不能很好地表达，反而会使事物的外表蒙上一层阴影，变得更难看清。

如何在各种各样的价值观中，找出其中一个本质，并将其牢牢抓紧是非常重要的。



而简约设计正是找出本质的一种行为，它并不单单是一种表现外观的视觉技术。也就是说，要做到简约设计，必须在设计过程中勇于抛弃多余的、次要的要素，然后依靠自身的审美观去选取真正重要的要素。

一件优良的简约设计艺术品，它的背景必然蕴藏着众多含义。正因为只使用了最小限度的表现，反而扩大了观赏者想象的空间，才能使观赏者自由积极地进入深奥的世界进行探索。



日本的传统艺术——能剧，虽然外观上和歌舞伎十分相似，但与之不同的是，能剧是一种把多余因素完全去掉，只发掘美的观感的舞台表演。即使在日本，也只有少数人观赏能剧，但只要体验过这种表演，就必定会被其吸引。那些微妙的动作，如果不试着去理解，便会觉得十分无聊；但如果静下心来，30分钟后便能注意和体会到那份在寂静之中的神秘和深奥。从能乐者细致的表情变化之中能感受到人类一切的喜怒哀乐。一旦发现到这点，能剧的舞台就变得生动有趣起来。观赏者会竭尽全力用五感去体会空气中微妙的变化，发现原来人类的感官可以敏感到如此地步，一种感动、一种震撼油然而生。

像这样，最小限度的因素引起最大限度的感动时，人类会对此留下强烈的印象并在记忆里刻上烙印。不需要滔滔不绝地叙述，而是提供一个契机，之后就交给观赏者去任意发挥。也就是说，通过微小的契机去刺激人的好奇心，其实是一种十分具有挑战性的表现。

所谓的简约设计不过是收集了众多能量然后将其输出，这些能量本身所蕴含的精神才是真正打动人心的。

对于设计界要求的“简单明白”这点，我一直抱有疑问。简约艺术作为一种表现手法已经在艺术界里确立起来了，但在设计界里，它常被认为只是一种单纯的展现外观的手段。简约设计并不等同于“简单明白”，必须明白它看似易懂其实朦胧，蕴含着十分奥妙的世界。人类一旦对某种东西过度了解，就会马上失去想更进一步了解的好奇心。以本人为例，虽然从小就接触各种各样的绘画或雕刻、电影或照片、产品或建筑，甚至是原材料或人物等，它们之所以能紧紧吸引住我，正是因为其中深藏着谜团，提升了我的欲望，鼓动我想要去认识更多。

日本的设计经常被认为是在体现简约设计。可能设计师在设计的时候并没有意识到，但在国际上得到的评价均是如此。

日本有各种类型的设计师，并不是所有人都这样认为，但这大概是因为日本人认为设计并不是一种“Solution(解决方法)”，而是一种“Expression(表现)”吧。我也赞同这个思想。重要的不是构想或者点子，而是完成后的画面是否令人愉悦，所营造的气氛是否有新鲜感。而且，我经常提醒自己要注意实验和创新，因为我认为这才是设计师被赋予的职责，同时也想要在平面、立体、影像、空间等各方面使设计变得更加有活力。

要做到这点，认识新事物当然是非常重要的，但也要更加信任人类身体的直觉感受，那是人类所生长的地方以及空气、阳光等一切联合起来所培养的感受性。这种感受性即使经过时代变迁，即使有文化背景差异，也能够一直引起共鸣。只要提供给人们最小限度的契机，刺激他们去深入了解事物的背景，自发捕捉事物的精神和神秘性，就能在日常生活中创造幸福。

简约设计能使观赏者变得更为主动，这种精神将会一直对人们的生活和行动产生影响。



1~3

这是为庆祝日本知名的椿山庄三重塔翻修完成的佛教活动所做的形象设计

设计机构：

Daikoku Design Institute

现代社会充满着大量的信息，并且能够轻易获取。与之相反，简洁的表现手法可能提供的情报并不充足，使人隐约感到不安，但同时它准确抓住本质的魅力，又会迅速地吸引住人心。

GRAND MARBLE西点

松树是日本传统的文化符号。为了表现品牌的悠久历史，设计师将松树的意象融入店铺的产品包装、品牌商标和室内设计、装饰等。

设计机构 | SQUEEZE Inc.





SOU·SOU布织品

SOU·SOU是一个诞生于东京的织物品牌，制作和销售包括地下足袋(户外用袜鞋)、和服、风吕敷(包袱巾)和手拭巾等具有日本特色的产品。SOU·SOU品牌概念源于日本人日常对话中的一个常用词，相当于“是，是”的意思，就像两个人在互相对对方说“我同意”。在这一概念的基础上，三个品牌创始人以自己的方式诠释着其对日本传统文化的认知，以期唤起人们对传统文化的关注。

设计师 | Katsuji Wakisaka, Hisanobu Tsujimura, Takeshi Wakabayashi







Lisn 松榮堂　熏香

几个世纪以来，坚持使用天然原料(香木、草药、香料、树脂等)并承袭手工制香的传统，造就了松荣堂闻名遐迩的高质量香品。松荣堂一直探寻品牌的革新之路，秉持着让香文化融入现代生活的理念，不断开发出新品类的香物。

设计机构 | Shoyeido









Ninigi日式餐厅

琼琼杵尊(又称迩迩艺命)是日本神话中的一位神祇，他降到人间帮助人们种植稻米。设计师在此概念的基础上，结合日本的渔业文化和能剧来为Ninigi店铺进行品牌设计。

设计机构 | Estudio Yeyé









椿山莊三重塔　导览手册

这是为庆祝日本知名的椿山庄三重塔翻修完成的佛教活动所做的形象设计。其中运用到的视觉工具和开工前的动土仪式曾经使用过的有着连贯的一致性，着力点在于展现三重塔的建筑特点。

设计师 | Takao Minamidate　设计机构 | Daikoku Design Institute





Hikeshi　时装

Hikeshi是日本Resquad公司旗下一个高品质的服装品牌。整体的设计概念来源于17世纪江户时代的灭火人，这些人在当时是有着很高社会地位的武士阶层。

设计机构 | Futura





おいしい キツチン　厨房用品

设计师Cheng Li设计了这个微笑的嘴型作为品牌标志，表达了品牌想传递给消费者的价值观，即通过设计给人带来放松的煮食体验。

设计师 | Cheng Li　设计机构 | Nippon Design Center



三木田りんご園　苹果

为了能生动地展示这个苹果品牌，设计师从一般平面上对苹果的简笔画中获取灵感，更加简化掉苹果的圆形线条和红色特征，只留下象征苹果的果梗和果洼的两笔。

设计师 | Junya Kamada　设计机构 | KD



ふつうのとうふ　豆腐

豆腐作为一种历史悠久的食材，在文人骚客心目中有着纯净的形象。为了更加突出这一形象，设计师采用了一种日本传统的包装布，即风吕敷，一般用于携带少量衣服，或者包装礼物。白色的风吕敷包裹着豆腐，象征着纯净和晶莹。

设计师 | Junya Kamada & Atsumi Saito　设计机构 | KD





Lacue　蔬菜

根据科学研究，生菜更适合在山上种植。现在川上郡是世界上最大的生菜产地之一，Lacue是一家在川上郡新成立的公司，凭借高海拔所带来的优势，Lacue有着得天独厚的气候用以生产最高品质的生菜。

设计师 | Shogo Kishino & Miho Sakaki　设计机构 | 6D







みつちやん　什锦烧

什锦烧是一道日本的传统小吃，由面糊、蔬菜、海藻、肉和日本蛋黄酱等材料做成。从1950年开业至今，Micchan Okonomiyaki已然成为广岛最为著名的什锦烧连锁品牌。既要保持品牌历史悠久的形象，又希望有所变化是该品牌的主要诉求。

设计机构 | IC4DESIGN







しろくまのお米　白米

“しろくまのお米”是品牌的名称，意为“北极熊的大米”。设计师从品牌

的名称入手，设计了一颗放大许多的大米，为这颗大米配上北极熊的模样，给人一种可爱的感觉。

设计师 | Ryuta Ishikawa　设计机构 | Frameinc.





The Big Ride單車圍城記　工作坊

香港青年艺术协会发起了一个鼓励人们骑自行车的活动。在这场活动上将会有专家传授一些骑自行车的方法、道路安全法则、基本的自行车修理方法。设计工作室gardens&co.受邀为其设计品牌形象、宣传刊物等。

设计师 | Kevin Ng、Wong Kin Chung & Jeffery Tam　设计机构 | gardens&co.











Origami Fun折纸

设计工作室Cochae认为“新芽是从老树长出来的”，要重视传统的设计元素，因此他们结合日本折纸和传统的民间玩具，如木芥子、达摩吉祥娃娃等进行设计。由此一来，人们不但能够享受到折纸的乐趣，同时可以对文化和传统有更多的了解。

设计师 | Yosuke Jikuhara & Miki Takeda　设计机构 | Cochae









D+ こもらぼプロジエクト　酒桶包装

菰樽(又称酒樽)是日本传统的清酒装酒器皿，常被编织草绳所包裹，寓意互相敬酒、祝愿对方身体健康、幸福美满等。包装设计的理念是既要保留传统的文化内涵，又要赋予其新形象。

设计机构 | D+
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浅谈日式之美

创作原创的作品，为世界提供更好的解决方案，努力去改变这一社会环境，对每个设计师来说都是很有必要的。

物哀(mono no aware)

由本居宣长在18世纪提出的概念，意为“对事物的感知”，常指代对事物无常和易逝的感叹。虽有哀伤之意，其本质暗示着一种被喜悦、爱甚至悲伤所影响的情感体验。解释这一概念最常见的例子，就是日本人对樱花的喜爱。



高谷廉

Ren Takaya

艺术总监 / 设计师

AD&D

高谷廉于1999年毕业于东北艺术工科大学雕塑系，毕业后任职于Good Design设计公司，2011年建立自己的设计工作室AD&D。曾获Can nes Lions、Oneshow、D&AD、NY ADC、NY TDC、The Brno Biennial Visitors’ Award、H iiibrand Typography Annual Best Work Award、Grand Prix、Gold Golden Bee 11等奖项。

简而言之，美不应只在有形之物中，在日本人眼里，美在全部的感官中。

植根于历史中的极简主义

我认为平面表达中的极简主义是随着一个国家的文化成熟度而变化的。在日本，极简主义的风格来源于我们的历史文化。

我们可以回顾一下日本的传统艺术流派——琳派和狩野派。这些流派的作品非常简洁，画家在有限的空间里大胆地运用着极简的表现手法，反映的正是日本思维中的极简主义。夸张、扭曲的绘画技法极大地影响了后来反映德川时代社会风气和习俗的浮世绘作品。我认为这些历史上的绘画风格同样也强烈地表现在了当今日本人的生活方式上，包括我们的动画、漫画和设计作品。

美之于人的全部感官



一般来说，人们倾向于认为诸如武士、樱花、富士山、艺伎、寿司等是日本的象征。确实，这些符号都是展现日本之美的最为直观的视觉象征。但是，要理解其中的美，更应该动用人的全部感官。



从其承载的言外之意，到其所在的场景都需要视觉以外的感官来充分感受其中之美。

就拿樱花做例子吧。那片片浅粉色的樱花毫无疑问在视觉上是美的，但其美不止于此。我们来想象这样的一个场景：湛蓝的天际延伸至目之所及，棕黑色的樱花树干犹如伫立千年般悠然自得，朵朵樱花或盛放或含苞待放，在徐徐微风下飘荡散落如飞雪。赏樱的人们不仅通过樱花本身来感受它的美，而是结合整个场景中的元素来感知其美：沁人心脾的微风，澄净的蓝天，强健的树干，缺一不可。所有的元素结合起来，带来感官和精神的享受。

在当今的时代，无论是世界的哪个角落，设计都变得越来越重要，日本也是如此。然而，和其他的产业相比，设计所获得的关注还不够多。创作原创的作品，为世界提供更好的解决方案，努力去改变这一社会环境，对每个设计师来说都是很有必要的。

书法，一种思考和信仰

墨汁、毛笔和纸在日本历史上曾长期作为沟通的工具而存在着。对日本人来说，借由书法来表达精神和思想是非常重要的。

当日本人想表达一下特殊的想法时，我们会写在纸上，而不是在电脑上打字。因为手写字更能表达一种确信和敬畏，这是电子化的书写所不能做到的。因此，在一些品牌设计中，设计师常常应用“墨”元素，尤其是一些非常有历史底蕴的老牌子，这些品牌通常希望塑造一个历史悠久和值得信赖的品牌形象。

家纹，精神的传承

在历史悠久和信赖感这一意义上，“家纹”元素也有着同样的功能，它是最能表现日式传统的文化符号之一。

在大约1200年前的平安时代，日本贵族开始使用家纹来表示所属的家族、谱系以及家族所代表的社会身份、地位。这一传统延续至今，在一些传承好几代的小店，家纹的使用非常常见，作为掌门人的物件之一，代代相传。家纹的形状简洁，传承至今已有非常多的变形。很多人仍然认为它们充满韵味，我觉得这也是很多日本设计师会选用这一元素的原因。

路易威登的第二代继承人——乔治·威登曾经在1867年参观巴黎世博会。他受到当时参展的德川家族的家纹启发，后来就设计出了LOUIS VUITTON的首字母交叠的品牌标志。可以说，家纹是日本设计美学中一个很常见的例子。

日本传统族徽



武藏野美术大学2012　招生海报

海报设计的目的是为了强调武藏野美术大学作为创意活动提倡者的身份。设计的主要概念是展现颜色本身的美。椭圆状的色块在边缘处呈现渐变的效果，呈现出一种梦幻而静谧的色彩之美。

设计师 | Takao Minamidate　设计机构 | Dai ko ku Design I nstitute





THISWEEK　音乐会海报

这是为电子音乐会THISWEEK所设计的海报。通过看似毫无关联的几何图形拼出了“THISWEEK”的英文字母，以视觉投射的方式呈现了一种音乐、平面、影像相融合的场景。

设计师 | Motoi Shito



Shochiku Magazine Extra周年纪念海报

Shochiku Magazine Extra是松竹株式会社为纪念其创立120周年而发行的号外刊。以Shochiku(松竹)的首字母“S”为图案，表现了松竹公司的热情和进取气质。数字120横亘在2014年和2015年之间，象征着延续和交替，表达了对新年的愿景。

设计师 | Motoi Shito



GEORGE NELSON Exhibition-Architect, Writer, Designer, Educator　展览海报

这是东京目黑区美术馆在2014年以乔治·纳尔逊为主题的展览海报。海报的设计首先以乔治·纳尔逊的英文名字母为元素，通过看似凌乱实则符合视觉连续性的排布，呈现了他的名字。其次以他最为人所熟知的作品，如“球时钟”(Ball Clock)和“椰壳椅”(Coconut Chair)为元素，整体的鲜红加米黄配色，一方面参考了日本国旗的红，另一方面也表现了一种年代久远之感。

设计师 | Takeo Nakano、Kaoruko Naoi、Ami Kawase　设计机构 | Nakano Design Office





世界乒乓球锦标赛2012—2015　海报设计

2012年至2015年，设计师上西祐理连续4年为世乒赛设计海报，每年的海报设计皆独具匠心，简单又悦目。由于海报皆张贴在车站，因此设计师希望通过平面元素、印刷和色彩来达到让路人驻足、观看，并留下印象的效果。

设计师 | Yuri Uenishi



2012年，为突出乒乓球的“快速”和“气势”，设计师以漫画中常用的效果线(放射线)为元素制作了海报。为了在车站里醒目，印刷在金色的纸上。不过这也可能与日本特色有关联



2013年，与日本十分有名的乒乓球漫画《去吧!稻中兵团!》合作，借漫画人物之力使更多人记住了海报，大获成功



2014年，日本是世乒赛的主办国家，因此设计师特别意识到了日本特色。上西祐理与日本画家山本太郎先生的画作合作，以花札(日本传统的纸牌游戏)为题材，表达了以日本为舞台的乒乓球的热战。富士山、鹤等日本传统的题材与栅栏、飞机等现代题材共存。画作的趣味，加上印刷在闪闪发亮的全息图纸上，让人感受到耳目一新的日本特色



2015年，以高速度的体育运动特有的“瞬间”为主题，试图将“快到像静止”的状态定格成画。设计师甚至排除了空间性，在照片中截取了选手常常置身于其中、可能决出胜负的紧张瞬间

JAGDA Junk Exhibition　展览海报

这是一组以“垃圾食品”为主题的海报设计，设计的元素包括可口可乐、汉堡包、草莓蛋糕、薯条、甜甜圈等。设计师有意地去除事物本身的细节，只保留最能表现事物的基本图形，让整个设计充满扁平化风格。

设计师 | Shogo Kishino & Miho Sakaki　设计机构 | 6D





Nagoya Women’s Marathon　马拉松海报

名古屋女子马拉松是世界上规模最大的女子马拉松，但是名气相比其他同类赛事却没那么大。因此本次海报设计希望将女性参与马拉松赛事的体育精神表现出来。通过描绘女性跑步的动作和神态，海报很好地展现了女性运动的精气神。另外，为了更明确地表示出赛事的属性，海报背景用上大大的“女”字，强调了这是一个女性赛事。

设计师 | Yagi Aya



New Year’s Card Design　贺年卡

十二生肖在中国甚至是亚洲地区都是非常重要的文化符号。因此在一些新年卡片上采用十二生肖的元素是非常普遍的做法。设计师使用了一种偏向于漫画风格的手法，使得整套卡片的风格非常可爱有趣。

设计机构 | Studio-Takeuma







Color and Shape　贺年卡

这是设计师的一个实验作品，目的在于探索实际的视觉呈现和抽象图像之间的平衡。海报的设计采用了胶版印刷的工艺，而名片则是使用凸版印刷。

设计师 | Keita Shimbo & Misaco Shimbo　设计机构 | smbetsmb



Books & Hats Party　书店活动

Books & Hats Party是一个由手工制帽店Viridian和二手书店Rurodo流浪堂共同举办的读书活动。这两家独立商店希望将帽子制作和书籍结合起来，流浪堂精选7本涵盖文学、设计等的书，Viridian则以这7本书为基础，设计7顶与之相对的帽子，分别在两间店展示。海报的设计融合“帽子”“书本”和店名的英文字母，传递出一种轻松愉悦的气氛。

设计机构 | tegusu





夢の蕾　专辑封面

这是为日本歌手Remioromen所设计的专辑封面。设计师从专辑名称Dream’s Bud入手，以色彩多样而鲜艳的鸽子为主要元素。

设计师 | Atsushi Ihisguro　设计机构 | Ouwn



Cloud Font　字体设计集

这个设计受到了亚洲传统的文化意象——祥云——的启发。字体设计充满祥云的纹样和变形，表达与大自然融为一体的思想。

设计师 | Shogo Kishino & Miho Sakaki　设计机构 | 6D





Summer Class for Little Chefs　课程手册

这本宣传小册子的设计是以孩子和家长为对象的。因此，设计更倾向于使用大量的卡通元素，将玩具、寿司、飞机、奶昔、比萨、汉堡包等物品都变得可爱有趣，从而更好地吸引潜在客户的注意力。

设计师 | Wong Kin Chung　设计机构 | gardens&co.







棒·数字·文字　书籍封面

在古代，人们用树枝来记录数字，后来这一记录的行为逐渐演化发展成数学和文学。数学和文学如今虽已有着丰富的内涵，成为两个独立的学科，但是追根溯源，数字和文字有着千丝万缕的关系。基于这一概念，本书的主题是借助数字来认识文字。

出版机构 | Getsuyosha　设计师 | Ikuya Shigezane



Logo Designs by Style　LOGO作品集

Logo Designs by Style是一本收录多达1000个日式风格品牌标志设计的设计参考书，对日式风格的标志设计有兴趣的设计师来说非常有帮助。

出版机构 | PI E Books





田舎暮らしほ季節模樣　书籍设计

本书的主题是“乡村生活的四季”，讲述了作者对大自然四季变换的感悟，收获所栽种的食物和煮食的乐趣。设计师希望通过封面中表现四季色调的抽象图案和内页中的“春”“夏”“秋”“冬”字体来表现本书的主题。

设计师 | Masaomi Fujita　设计机构 | tegusu





レトロな印刷物 ご家族の博物紙　书籍设计

这本书汇集了过去50年到100年间日本产品包装、标签等大众类平面设计作品。依据时代或者受众性别，各种商品的消费者有所不同。这本书就是将案例视为“家族成员”来进行编排。其中标题以及家族成员的logo字体均是原创设计。字体设计上汉字的笔画有所省略，在变得更加简洁的同时也不妨碍阅读。

设计师 | Yoshimaru Takahashi





來福之家书封设计

这本中文书的封面文字取自书中的一句对白“我是许笑笑”。封面不仅用了中文，还用了日语、汉语拼音、闽南语拼音来表示同一句话，暗示本书主角在各种文化之间游走，试图寻找自己的身份认同的主旨。

设计师 | Albert Cheng-Syun Tang　设计机构 | ACST Design



何が彼を殺人者こしたのか　书封设计

本书试图探讨暴力、精神虐待、法医等主题。为了让读者在看到封面的第一眼就感受到本书的悬疑气氛，封面设计大胆采用了血红色和涂抹的笔触。

设计师 | Ikuya Shigezane



くすりとほほえむ元気の素　书籍设计

这本书是过去200年间日本药品包装及广告的作品集合。本书标题以及其中各章节的标题均使用了原创字体。因为作品收录了很多有趣的包装设计，而“药”(くすり)的日文发音与“微笑”(ほほえむ)相似，所以标题取名为“くすりとほほえむ”。字体也在传递着一种幽默的味道。同时，为了展现一种怀旧的风格，书中药品的名称均使用了柔和的字体。

设计师 | Yoshimaru Takahashi





機械との競争　书籍设计

本书的主题是人类与机器，探讨不断更新换代的机器是否会取代人类，而人类在这一过程中是否无能为力等问题。因此，设计师使用黑色和银色，旨在让封面设计表现出一种冷酷金属感。

设计师 | Asami Sato　设计机构 | Satosankai





幻想耽美　书籍设计

本书收录了日本当今最有人气的现代艺术家的作品。这些作品都呈现出一种颓废和梦幻的气氛，以展现日本的一种亚文化——耽美文化。封面的设计使用了哥特风格中常用的蕾丝和金箔元素。

设计师 | Yoshimaru Takahashi








        

商标设计 LOGO

平面设计中的“日本本色”为何物呢？



藤田 雅臣

Masaomi Fujita

设计总监

tegusu

藤田雅臣于1983年生于日本静冈县。从静冈文化艺术大学设计系毕业后，从事策划、编辑和总监多年。后来转型为一名设计师，同时还在广告公司担任美妆、时装和杂志的设计及艺术总监。于2012年成立了自己的设计工作室tegusu。目前涉足范围广泛，包括概念策划、为公司和商铺CI和VI开发进行设计、平面设计和网页设计等。

追根溯源，据说诞生于400年前的“琳派”奠定了日本设计的根基。

所谓琳派，是以本阿弥光悦为首的日本画和书法的流派之一，其特征在于，简单而又动态的画面构成，充满紧张感的留白布局方式，将“动物、人、自然”等单纯化的表现手法。在国际上，俵屋宗达的《风神雷神图》作为其象征而较为出名。众所周知，在平面设计的领域中，代表日本的设计师田中一光(1930—2002)留下了众多受“琳派”影响的作品。



《风神雷神图》，俵屋宗达创作于江户时代早期，现京都国立博物馆藏

俵屋宗达

从安土桃山时代到江户时代初期的17世纪前后，活跃于京都的町绘师。他深受日本京都一带宫廷文化影响，作品富于变化，具有较强的艺术性。俵屋宗达与尾形光琳是江户时期最有名的装饰艺术大师，前者成为宗达光琳派的始创人，后者则是“琳派”的代表人物。

琳派的代表人物：

本阿弥光悦、俵屋宗达、尾形光琳、尾形乾山、酒井抱一、神坂雪佳



《鹿下绘新古今集和歌卷》

绘画：俵屋宗达

书法：本阿弥光悦



日本天皇的十六瓣菊花家纹



丰臣氏以及日本内阁总理大臣所用的五七桐纹



德川氏的三叶葵家纹

另一方面，可以说自古以来用于衣服和食器装饰的“日本花纹”和显示家世的“家族徽章”等传统主题也是象征着日本设计的元素。这种传统的表现手法，即使在现代也受到珍视。

再稍微深入挖掘独具日本特色的平面设计，转换一下话题，在此也提一下亚文化的类型。

游戏和动漫的宣传广告、包含封套在内的艺术作品、漫画的封面设计，这几年来设计的质量急剧提升。另一方面，从Netlabel发售的音乐封面设计、ZINE和同人志等小型媒体中诞生的设计，可以看到很多实验性的活版印刷、抽象性的平面表现等不受市场约束的自由设计。实际上，纵览包括这些亚文化在内的日本设计，会看到流行文化的标志、洋溢美国西海岸风情之物、饱含犹如巴黎般传统又优雅的要素等，设计的方向性正变得相当多样化。换个说法，从中可看出，日本设计同时存在并吸收多样的表现手法，通过日本人这个过滤器进行重新构筑，根据市场进行分类活用。

亚文化

在社会学和文化研究中，亚文化群体是一个处在与母文化相区别的文化中的人群。亚文化从母文化中分化而成，但是仍保留母文化的部分特征。

《牛津英语辞典》将“亚文化”一词定义为“包含在一个主流文化中的衍生文化，常常有着和主流文化相异的理念和价值取向”。

在当今日本，为了激活地方活力，向下一代传承传统工艺和文化而活用设计的力量，这种事例非常多。设计师与特产的包装设计和地方活动的宣传等产生关联的例子也正在增加。

我在前往乡野地方的时候，一大乐趣就是寻找设计得极具美感的土特产。如果细看包装设计，会发现当中有很多设计对日本的传统美学进行了重新构筑，运用了日本花纹和家族徽章、被单纯化的极具美感的自然之物(例如富士山、梅、松等)，同时融合现代色调、形式、活版印刷等，出色地改造出了“新日本设计”。我感觉在日本的平面设计业界，一直都小心慎重地对待如何继承“日本本色”这个课题，众多设计师都为能与传统之美面对面而感到骄傲。

何谓平面设计中的“日本本色”？

——并非单纯地理解为象征“和”的东西就等于日式，或许继承了传统之美而又被赋予了现代意义的感性、积极吸收其他国家设计中的优良成分、符合日本人独有表现手法的柔软性才正是现代的“日本本色”。

Chamchaアジア食堂　餐厅

这个亚洲餐厅品牌给人的感觉就犹如一个为劳作而晒得脸颊红红的、淳朴而精致的女人。为了传递出“对大自然的恩赐最真挚的感谢”这一概念，品牌标志的设计使用了很多代表大自然的元素，如太阳、流水、落花。

设计师 | Naoto Kitaguchi　设计机构 | ANONIWA



真穴みかん貴賓　蜜柑

“貴賓”代表着蜜柑品牌的最优品质和最高等级。设计师在进行品牌设计时，考虑到品牌的诉求是强调其蜜柑的口感和甜味独特，同时来自颇负盛名的产区这两个特点，因此整体的设计更趋向于简洁有力，传统而不古旧。

设计师 | Taku Satoh & Natsuko Fukuhara　设计机构 | Taku Satoh Design Office Inc.









蒲田仲六鄉　熏香按摩

蒲田仲六乡是一家香薰疗愈和按摩院。设计的概念来自燕子这一意象，象征着兢兢业业、适应力强、生命力强。设计师运用这个元素来传递品牌的特色：放松客人的神经，让客人通过香薰、按摩重新获得活力。在品牌标志处，更是很好地结合了燕子的形态和“力”字，强调了品牌的主旨。

设计机构 | ANONIWA







荻原精肉店　生鲜肉品

荻原精肉店于1947年在日本神奈川县镰仓市创建，有着悠久的历史。SPREAD所设计的标志和图案，灵感来源于店名中的“肉”字，在多次修改后，最终抽象出犹如两块叠在一起的屋顶的图形。

设计师 | Hirokazu Kobayashi、Haruna Yamada、Satoko Manabe　设计机构 | SPREAD





にんにくいりこ味噌　味噌

这个项目是为2013年在日本东京举办的Roooots Setouchi Specialty Products Redesign Project比赛所设计的。味噌是一种通过米发酵来制作的日本传统调料。标志的三种配色——黑、白、红——分别对应三种经历不同发酵时间的味噌。

设计机构 | Para Todo Hay Fans





柿ノ木ノ下　画廊

Kakino kinoshita(日文：柿ノ木ノ下)是一家由1980年代古旧民居改造而成的画廊，画廊附近有一棵古柿树，因此画廊取名为柿树荫下之馆。设计师根据画廊的特点，设计了一个类似传统日本家纹的品牌标志，象征着家族的传承精神。以“柿”为主题，其他的平面图案则运用了柿子茎叶和柿花等元素。

设计师 | Masaomi Fujita　设计机构 | tegusu





Ayumi Kinoko　木耳

日本熊本县天草市盛产黑木耳，Ayumi Kinoko坐拥天然优势，是一个生产黑木耳的品牌。黑木耳作为一种煮食材料，实际上并不那么为人深知。因此为了让黑木耳这一食材有焕然一新的形象，设计师从对木耳生长起重要作用的真菌出发，将其作为设计的元素，旨在使黑木耳这一食材让人觉得亲切可感。

设计机构 | canaria





京都中勢以　牛肉肉品

京都中势以是日本干式熟成牛肉这一食品类的佼佼者。新的品牌标志取自名称的“中”字，以毛笔般的笔触画就的圆形，再加上贯穿其中的干净线条，表现了店主的经营信条：让牛、人、肉联系起来。干式熟成牛肉所独有的酒红色被用作标志的主色，从色彩上再次强调了产品和品牌形象之间的联系。

设计机构 | canaria





Horitaro HSRG Tattoo Studio　刺青店

锦鲤是日本文化中一个非常受尊敬的意象，并且常常被用在传统的文身艺术中。设计师使用了两种颜色来映衬白底色：墨迹的黑色、常用于神社和漆器的朱红色。文身师的汉字名字和文身工作室的名字如印章般排布在卡片上。

设计师 | Judith Cotelle　设计机构 | Nininbaori





桃の木　餐厅

桃の木是一家翻新的中式餐馆。设计工作室6D想要展现这个品牌有活力的一面，从而吸引更多年轻的食客，同时又展现其提供日本餐厅静谧环境的特点。

设计师 | Shogo Kishino & Miho Sakaki　设计机构 | 6D



一本松 ビール　啤酒

这款啤酒的名字意为“一本松”，表达了该品牌对日本未来的希冀和期望。在瓶口处的标签起着封口的作用，同时在反面也有品牌故事的详细叙述。瓶身上是品牌的标志：一棵结实的松树。这个标志由三个朝上的三角形构成，象征着品牌寄望于2011年海啸后日本的灾后重建。

设计师 | Kota Kobayashi



品品七周年贺卡　盆栽店

品品是一家东京的盆栽商店。这个设计项目是为该商店设计纪念开业七周年的贺卡。这一系列贺卡的特点是采用了凸版印刷和银箔烫印的工艺。

设计师 | Keita Shimbo & Misaco Shimbo　设计机构 | smbetsmb





もりした音乐教室　音乐兴趣班

もりした音乐教室是一间主张通过各种各样的乐器和身体的律动，来帮助学生学习音乐的音乐教室。设计师根据一首流行于日本的德国民谣《Ich bin ein Musikant》(意为“森林动物之歌”)的歌词内容，设计了一个动物们在演奏乐器的品牌标志。

设计师 | Masaomi Fujita　设计机构 | tegusu





roost　美发沙龙

roost的品牌标志犹如一个鸟巢。这个设计的出发点是希望传达出，这个发廊是一个顾客能像在家一样放松和休息的地方，是一个能吸引顾客再次光顾的地方。同时，鸟巢的概念还象征着顾客离开时能如雏鸟离巢般带着崭新的面貌飞向未来。

设计师 | Masaomi Fujita　设计机构 | tegusu





プズル樂園　教育机构

Puzzle Gakuen是一家主张采用智力训练材料的教育服务机构。设计师以七巧板为主题，设计出了一系列由七巧板组成的动物标志，象征着孩童的想象力是有无穷可能性的。

设计师 | Masaomi Fujita　设计机构 | tegusu





Kawashima VI　建筑工作室

这是一家建筑工作室的品牌。设计师使用了一条连贯的线条，描绘出犹如平地而起的建筑群，很好地从视觉上直观地表现出品牌的属性，简约而不单调，耐看而不普通。

设计师 | Shogo Kishino & Miho Sakaki　设计机构 | 6D



Viridian-2015 Spring/Summer visual　帽子

这是为Viridian手工帽子品牌的2015春夏系列设计的视觉形象。这一季的帽子灵感来源是由奥黛丽·赫本主演的老电影《甜姐儿》(Funny Face)。设计师设计了一款非常具有春日气息的字体来表现巴黎的歌舞剧场景气氛。

设计师 | Masaomi Fujita　设计机构 | tegusu
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