











































































































































































































































































































































































































































































































































































	封面
	扉页
	内容简介
	版权页
	序言
	前言
	目 录
	第1章　发展揭秘：全程破解大数据
	1.1　相关了解，全面分析
	1.2　深入了解，营销获益
	1.3　核心建设，把握机遇
	1.4　商业智能，价值转型
	1.5　综合利用，未来曙光

	第2章　价值获取：深度挖掘大数据
	2.1　数据挖掘的相关知识
	2.2　基础设施的建设与发展
	2.3　互联网数据库的营销应用
	2.4　不同行业的大数据源

	第3章　平台构建：大数据分布计算
	3.1　分布式计算的相关概念
	3.2　Hadoop分析技术
	3.3　平台搭建与营销效果

	第4章　精准定位：大数据策略营销
	4.1　做好细分，客户定位制胜关键
	4.2　品牌传播，企业客户定位优选
	4.3　特征把握，行业客户定位技巧

	第5章　生活服务：日趋便捷的移动大数据
	5.1　移动LBS的位置服务
	5.2　移动O2O的购物模式
	5.3　App的各类生活应用
	5.4　二维码的扫码服务

	第6章　社交互动：全天候的移动大数据
	6.1　微信的多样化互动
	6.2　移动微博的文本互动
	6.3　移动QQ的大范围沟通

	第7章　风险管理：大数据安全应用
	7.1　五大风险，日益凸显
	7.2　七大误区，问题丛生
	7.3　三大板块，管理优化

	第8章　完整记录：销售行业的大数据攻略
	8.1　大数据时代下的销售行业
	8.2　锁定客户的大数据实体零售
	8.3　大数据领域的电商零售方针
	8.4　大数据的广告营销引导

	第9章　市场定位：特色餐饮的大数据策略
	9.1　大数据与餐饮行业的相关知识
	9.2　餐饮行业的大数据特色营销案例

	第10章　信息累积：网络通信的大数据变革
	10.1　大数据与信息行业的相关知识
	10.2　互联网企业的大数据营销
	10.3　通信行业的大数据应用手段

	第11章　智能监控：交通能源的大数据效益
	11.1　大数据与交通行业的相关知识
	11.2　交通行业的大数据营销利器
	11.3　能源行业的大数据开发与应用

	第12章　高效服务：医疗领域的大数据价值
	12.1　大数据时代下的医疗营销
	12.2　医疗领域的营销大数据
	12.3　医疗领域的大数据应用案例

	第13章　迅速反应：娱乐传媒的大数据冲击
	13.1　大数据时代下的娱乐传媒
	13.2　娱乐传媒的大数据营销应用
	13.3　娱乐传媒的大数据营销案例

	第14章　供需调控：生产制造的大数据支撑
	14.1　大数据与生产制造业的相关 知识
	14.2　生产制造业的大数据价值体现

	第15章　对内经营：企业管理的大数据战略
	15.1　大数据与企业管理的相关知识
	15.2　企业管理的大数据应用

	第16章　线上线下：金融行业的大数据竞争
	16.1　大数据时代下的金融行业
	16.2　银行业的大数据营销应用案例
	16.3　金融行业其他领域的大数据 应用

	第17章　广泛发展：其他行业的大数据应用
	17.1　大数据时代下的旅游行业
	17.2　大数据时代下的游戏行业
	17.3　大数据时代下的房地产行业

	正文结束

